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MARKNADSFORING

Valkommen till Blindmen-bloggen

Par Berglund 10 februari, 2009

Det pratas ofta om en musikbransch i kris, om att vi befinner oss i en sorts
omvélvning i vantan pd nadgot annat som ska komma sen. I forsta hand menar
man i ekonomiska termer, att det inte gar att tjana pengar pa musik, men dven
andra aspekter kommer fram som att det inte gors ndgon bra musik langre, att
det dr “genomkommersialiserat”, att kvalitén sjunker pa grund av att vem som
helst kan skapa musik, att tekniken tar 6verhanden och sa vidare och sa vidare.

Allt detta stammer naturligtvis om man har fatt nackspéarr och fastnat och bara
tittar i en riktning hela tiden. Ser man sig runt s ser man ndgot helt annat: Att
det aldrig har skapats sa mycket bra musik som nu, att aldrig har sd manga
maénniskor i alla aldrar lyssnat pa musik, att musikbranschen som helhet aldrig
tidigare har omsatt sa mycket pengar, att mojligheterna att nd ut med sin
musik aldrig har varit sa stora.

Gamla begrepp, som inte langre har ndgon relevans ldngre, lever kvar och
forvirrar oss. Granser suddas ut, roller omdefinieras eller forsvinner. Och det
dr bara vi sjdlva som kan kasta av oss vara mentala bojor och férsoka se saker
och ting som de dr och gora det vi dlskar och brinner for.

Med alla dessa nya méjligheter, all denna snabba utveckling, sa instéller sig
frdgan hos ménga artister, latskrivare, skivbolag: Men hur gér man da?
Hur gor man for att nd ut med sin musik, hur gér man for att marknadsfora
sig, tjdna pengar, fa gigs; hur nar man fram till det man drémmer om?

Det finns naturligtvis inget enkelt och rakt svar pa dessa fragor, men eftersom
vi dr nagra stycken som arbetar dagligen med detta, sa ténkte vi berdtta om
hur vi ser pa det hela, om vad vi kan och starta diskussioner som vi tror &r
viktiga. Jag hoppas att alla som héller pa med musik ska kunna ha glddje av
denna blogg och bjuder in dig hér till att diskutera med oss s& kan vi med all
sdkerhet ldra oss av varandra och hitta &n mer inspiration.
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Kan inte lata bli att avsluta med ett aktuellt citat frdn en nybliven president
“over there”:

“We are the ones that we’ve been waiting for”

Nyckeln till en framgangsrik artistkarriar

Pir Berglund 12 februari, 2009

Det finns sédkert lika manga olika drommar och visioner om vad man vill med
sin musik, som det finns artister. Men jag tror att det finns en gemensam
ambition for alla: Att kunna fa syssla med det man &lskar att gora, exakt sa
mycket man sjdlv vill och att det ska vara sa under hela ens yrkeskarriér, ja
varfor inte livet ut?

Sa hur lyckas man med den ambitionen? Géller det att ha tur att tréffa ratt
betydelsefull person vid rétt tillfidlle, kanske att finna lyckan i ett skivkontrakt?
Handlar det om satsa pa att fa ut en hit pa nagot satt, och hamna hogt uppe pa
listor? Eller kanske vinna en tdvling?

Nej, inget av detta avgor om du ska lyckas. Vad som ddremot dr avgorande &r
arbetet med att skapa en trogen lyssnarskara. Det dr nyckeln.

Bygg upp denna lyssnarskara steg for steg, lyssnare for lyssnare, pa gigs, pa
nétet, i det 6vriga livet. Varda din lyssnarkrets, prata med dem, bjud pa dig
sjdlv och saker kommer att borja handa. Har du 100 eller 1000 sana fans idag,
sa kan du sjalvklart hitta 100 eller 1000 till imorgon, varlden ér stor.

Det dr dessa trogna lyssnare som kommer att ge dig spelningar, det dr de som
kommer att ge dig lyssningar pd Spotify, det &r de som kommer att sprida din
musik till sina vanner och det &r de som kommer att avgora om du kommer att
fa en inkomst fran din egen musik s att du kan gora det du brinner for, s&
mycket du vill.

Om det sedan dr din ambition att hamna pa listor och vinna tavlingar, sa
kommer du att hamna dar till slut pa grund av dina lyssnare och inte for att
lotten foll val ut.
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Vad ar marknadsforing?

Pér Berglund 3 mars, 2009

Nu &r du sédkert klokare &n vad jag var for ett antal ar sedan, men jag tyckte da
att marknadsforing var ett ganska luddigt begrepp. Definitioner som “det sitt
som foretag upptrader pd marknaden” gjorde inte saken sd mycket tydligare.
Ah, men det méste handla om reklam och annonser i férsta hand, tinkte jag.

S4 nér jag fick fragan om hur vi marknadsforde oss, och dnnu vérre, vilken
marknadsforingsstrategi vi hade, sa skruvade jag pa mig och mumlade kanske
att vi inte behover det, vi bara siljer och det gar riktigt bra.

Med tiden har jag fatt lite mer insikt om vad det handlar om, och kan
konstatera att utan marknadsforing sa kan du inte silja nagot. Men vad
handlar det om? Finns det ndgon definition som forklarar vad det &r och som
kan hjidlpa mig att marknadsfora det jag gor och det andra gor bittre?

Vad jag har kommit fram till &r fcljande:

Marknadsforing handlar om att skapa och bibehdlla relationer med andra
mdnniskor till det du gor och det du star for.

Relationer alltsd. Tanker man i de termerna s& kan forvisso annonsering
fortfarande vara en del i marknadsfoéringen, men blir desto mer tveksamt. Att
gigga dr marknadsforing, att prata med en annan méanniska, att bli spelad pa
radion och att bli omskriven i en tidning eller blogg likasa. Nar andra
ménniskor pratar om dig dr marknadsforing.

Hur du véljer att marknadsfora dig bestdimmer inte bara hur ménga relationer
du skapar utan ocksa hur starka relationerna blir. Relationer ska ju helst
bibehallas ocksa for att vara varda nagot i forlangningen. Sa efter det
fantastiska gigget, dar madnga manniskor blev begeistrade over ditt
framtrddande, hur bibehaller du den relationen? Eller gér du bara darifran och
hoppas pa det basta?

Eller efter att en entusiastisk programledare har presenterat och spelat upp din
lat i radion, och en massa méanniskor gillade det de horde; ska det ta slut dér
och d3, eller kan du gora nagot for att de ldtt ska hitta dig och bibehalla sin
relation?

Och vad kan du gora for att f4 andra ménniskor att prata om dig och din
musik? Och din hemsida, dr den utformad for att kunna skapa och bibehalla
relationer?


http://blindmen.se/blog/2009/03/vad-ar-marknadsforing/

Att marknadsfora sig fullt ut

Pér Berglund 9 mars, 2009

Jag har tidigare pdstdtt att grunden till en musikkarridr ligger i de trogna fans
som du lyckas samla. Det &r da sjdlvklart intressant att fundera pa hur man ska
lagga upp sin marknadsforing for att lyckas med detta. Hur far man en
helhetsbild av vad som kravs?

Haromdagen beskrev jag vad jag tycker att marknadsforing handlar om:
Marknadsforing handlar om att skapa och bibehalla relationer med andra
mdnniskor till det du gor och det du star for.

Din framgang kommer alltsa att bero pa hur vil du lyckas skapa och bibehédlla
relationer med andra manniskor. Och for att klara av detta maste det finnas
flera bitar pa plats for att relationen inte ska brytas. Médnga artister och
skivbolag &r t.ex. duktiga pa att fa ut sin musik och fa den spelad pd manga
hall. Men vad hdnder om de som lyssnar och gillar musiken inte har
nagonstans att vanda sig, inte far svar pa sina fragor och synpunkter eller ens
kan hitta dig efterat? Ja, relationen bryts med tiden och de gér nagon
annanstans.

Jag skulle vilja se en genomtankt marknadsféring som en obruten kedja fran
det att du traffar pa en lyssnare forsta gdngen till det att lyssnaren har en
etablerad och dterkommande kontakt med dig och din musik. Jag har benat
upp detta i tre punkter hér, som kanske kan tjana som en checklista.

1. Skapa
Det dr hiar du exponerar din musik for omvarlden. I radio, bloggar,
tidningar, konserter, webbsajter och annat. Det &r hédr du pratar med
andra ménniskor om vad du gor och det hér dina fans och kontakter
pratar om dig med andra manniskor.

2. Etablera
Det dr hdr du ser till att vara tillgénglig for omviarlden. Genom att
synas pd natet, genom att vara litt att kontakta, genom att ha en
hemsida ddr man ldtt kan komma i kontakt med dig, ldsa om dig,
lyssna mer pd dig, kommunicera med dig. Det dr hér du aktivt knyter
an till manniskor pa gigget som gillade din musik, samlar in e-
postadresser till ditt nyhetsbrev och pratar med méanniskor. Det &r har
som du svarar pa e-post, ger feedback till bloggare, journalister,
podcastare.

3. Bibehalla
Det dr hiar som du skapar ny musik och presenterar. Du bloggar,
skriver nyhetsbrev, spelar live, gor videos for dina fans. Du engagerar
dina fans i det du gor, pratar och lyssnar, hjdlper andra och samarbetar.
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Det &r hdr du skapar varden for andra manniskor och erbjuder musik
och annat till forsédljning som en tjanst till dina trogna lyssnare.

Innehéllet under varje punkt ska du se som ett exempel pa vad det kan
innebara. Naturligtvis kan man gora saker och ting har pa hur ménga sitt som
helst, och var och en maste hitta sitt eget sdtt och vara kreativ.

Men det viktiga hédr dr att fundera igenom varje del, s att det fungerar
tillsammans. Om du blir spelad pé radio i Spanien, hur far du da kontakt med
de som gillade vad de horde? Om du har spelat live infor 200 entusiastiska
ménniskor, hur kan du knyta an till dessa lyssnare och skapa en relation med
dem?

Vad i denna “kedja” har du pa plats? Vad saknas?

Om du sager demo sa stanger jag av!

Lasse Thomasson 10 februari, 2009

Nér jag borjade spela i band, pa det glada &ttiotalet, sa gjorde vi demos. En
massas demos.

En demo innebar inte usla latar som var taskigt spelade. Band med déliga latar
daligt framforda fick oftast inte ett skivkontrakt. Nej, demo betydde bara att vi
inte hade resurser att spela in och publicera oss pa en professionell niv4, vi
saknade kanske kunskap men framfor allt pengar. Studiotid, pressa skivor,
tryckning, repro, distribution m.m. kostade mycket pengar pa den tiden, mer
pengar dn vi hade. Det hade inget med artistiskt uttryck att gora (Man kan
kanske till och med hdvda motsatsen, att demos ofta hade en mer avslappnat
uttryck eftersom de ofta var inspelade under mindre stress).

Demos var ett sétt att ge skivbolag en idé om vad de forhoppningsvis ville
investera i.

Mycket har hdnt sedan dess. Nu finns det gratis eller billiga sétt att publicera
sig sjdlv idag, att nd lyssnare direkt. Och du kan gora riktigt bra inspelningar,
ur en teknisk synvinkel, i ditt eget vardagsrum for ndstan ingenting.
Atminstone jamfort med forr (det artistiska &r tyvirr fortfarande lika svart).

Det finns inga anledningar gora demos langre!

S& om du sdger demo om dina inspelningar, sé stinger jag troligtvis av.
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Det ar skillnaden som skiljer dig fran mangden

Lasse Thomasson 17 februari, 2009

Har kommer en inte pa ndgot sétt originell tanke, inte ndgot jag kommit pa
sjdlv, men som for mig &r véldigt sann och som tal att upprepas igen.

Kort, for att fa lyssnare att investera sin tid och sina pengar, bli dina fans,
skriva om dig, komma pd dina konserter, och sa vidare, s mdste du utgora en
skillnad for dem. Du maste betyda ndgot for dem.

Jag tror inte att den skillnaden maste vara spektakuldr, vara material for
kvallstidningsrubriker, det finns manga sétt att vara en skillnad pd. Men det
maste vara nagot som du kan kommunicera och som skiljer dig fran andra.
Det klassiska exemplet nér det gar fel &r ndr band ska beskriva sig sjdlva och
sin musik. Hur manga ganger har vi inte hort den hér (eller nagon liknande
variant):

Reporter: “Ja, och hur skulle ni vilja beskriver er musik?”
Bandmedlem: “Hmmm... Jag vet inte... Vi ldter inte som nigonting annat.”

Ja, tillat mig tvivla, men kanske later du som ingen annan (och har i sa fall har
en annan typ av marknadsforingsproblem men det &r en annan historia). Men
vi andra har influenser, vi baserar var musik, vdra texter, var image, pa vad vi
hort, sett och plockat med oss under aren. Det dr ju det som gor att vi skiljer
oss fran alla andra (men som ocksa gor oss lika).

Véga vara den dar skillnaden. Gor den tydlig och konkret! Sag nagonting som
“Vi spelar punk med influenser frdn tidig amerikansk storbandjazz som
handlar om andalusiska gruvarbetares hdrda och grymma tillvaro.” (givetvis
forutsatt att du later och sdger nagonting liknande).

Det dr svart (vet det fran egen erfarenhet)! Svart att beskriva sig sjdlv konkret
och tydligt. Svart att definiera vad du gor pa ett sédtt som kanske far en del att
inte bli intresserade att lyssna pa dig.

Jattelaskigt, jag vet. Det gdr emot alla instinkter.

Men jag tror att du maste!

Jag tror att man maste se det utifran ett annat perspektiv. Det handlar inte om
att forlora potentiella nya lyssnare (du kommer att férlora ménga @nda sa fort
de hor dig eftersom du inte &r den skillnaden som de soker). Istéllet handlar
det om att attrahera de som skulle tdnkas gilla den skillnaden som du gor.
Redan innan de hor dig.

Var modig, var konkret i hur du presenterar dig sjdlv och din musik for resten
av véarlden. Fokusera pd den dér skillnaden.
Det spelar storre roll &n man kan tro.

12


http://blindmen.se/blog/2009/02/det-ar-skillnaden-som-skiljer-dig-fran-mangden/

Det dr ju anda genom dina 6gon som folk forst uppfattar och gor sig en bild
om din musik.

Var har du ditt hem?

Pir Berglund 17 februari, 2009

Eller kanske skulle jag kunna fraga “Var finns ditt kontor?” Oavsett vad, sa
handlar frdgan om var man kan hitta dig pa nétet. Nar en lyssnare har hort en
lat av dig eller ditt band pa radion, pa en mp3-blogg, pa ett gig eller hort talas
om dig pa annat sitt, var hittar han dig for att kunna lyssna mer, ldra kdnna
dig battre, kunna kommunicera med dig eller kanske till och med kolla om det
gar att kopa ndgot av dig?

Det handlar alltsd om att ha ett stille dar méanniskor kan interagera med dig
och ddr du kan samla dina trogna lyssnarskaror. Dit nya intressenter kan
komma och upptécka vilken intressant person du dr, en samlingspunkt. Finns
inte det sa riskerar alla bravader ute pa mp3-bloggar, i radio och andra stéllen
att falla ganska platt, och folk kommer efterhand att forsvinna ivag at andra
hall.

En hemsida kan se ut pa médnga satt, men om det ska vara mer &n en
elektronisk broschyr sd maste man kunna prata med varandra pd sidan.
Kommentera, fora dialog, det &r sa relationer med lyssnarna skapas. Den
maste ocksd uppdateras, sa att det kdnns spannande att komma tillbaka till
sidan. Om hemsidan ska vara ditt kontor, s& maste man kianna att du ocksa
finns dar.

Wordpress

Det finns manga verktyg for att skapa hemsidor, men ett av de enklaste och
kraftfullaste verktygen d&r Wordpress. Denna blogg é&r t.ex. gjord i Wordpress,
installerat pa ett webbhotell. Varfor dr det sa himla bra d&?

Jo, for det forsta dr det helt gratis att anvanda. Mdnga webbhotell har fardiga
installationer, som man med ndgra fa klick kan f4 upp pa sin sajt. Om man inte
ar nordkunnig nog att koda ett eget tema pa hur det ska se ut, sa finns det
tusentals gratisteman att ladda hem och anvanda. Det finns ocksa tusentals, de
flesta gratis, s.k. plugins. Dvs. utdkningar av sidan som ger dig t.ex.
musikspelare, kontaktformular, bildspel, statistik, gigkalendrar och allt
mojligt.

Att skapa nya sidor &r lika enkelt som att skriva ett blogginlidgg och du kan
lata besokare kommentera, rosta, skriva i gastbocker mm. Sen kan du ocksd
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sjdlvklart ha en bloggsida. Och en blogg rekommenderar jag verkligen att du
har déarfor att

e det dr ett utmarkt saitt att hdlla din sajt uppdaterad och intressant

e vimdnniskor fdngas och engageras av en historia, och du kan beratta
din eller bandets historia l6pande

e dina fans kan prenumerera pa din blogg i sina RSS-ldsare

e du kan berdtta om hur du ser pa saker och ting, vilket visar vem du &r,
mer dn vad en bio som berattar om dig gor

e dina besokare kan kommentera dina inldgg och du kan svara dem -
dialog

e du kan ldnka till andras bloggar och sajter, vilka direkt ser att du har
gjort det

e andra kan ldnka till dina inldgg

e du genom detta hamnar i ett gigantiskt socialt ndtverk, som direkt
meddelas nér du har skrivit nagot

e det dr latt att hitta pa en blogg bade tidsmassigt och via kategorier och
taggar

Jag tror att alla kan bygga sig en bra hemsida i Wordpress, det finns gott om
forum, stod och guider att anvdnda sig av. Om det finns intresse, kanske vi kor
en kom-i-gédng-guide har i bloggen. Kommentera gédrna om ni vill det.

MySpace?
Ja, men min MySpace-sida, rdcker inte den?

Nej, det gor den inte, darfor att:

e detinte dr DIN sida. Du far halla dig till en mall med det ganska
begransade innehall och svaroverskadliga utseende som erbjuds. Dina
egna mobler far du pressa in i de tranga skrymslen som finns.

e du utesluter den del av vdrlden som inte tillhor de drygt 200 miljoner
registrerade anvandarna att prata med dig. Kommer nya lyssnare fran
t.ex. ett gig att registrera sig pd MySpace for att kunna kommunicera
med dig? Knappast.

o folk kommer inte att kopa av dig pd MySpace. Det &r ett socialt ndtverk,
en motesplats for vanner.

e det dr svart att halla reda pa vilka som &r dina riktiga fans av alla dina
addade véanner. En ganska liten andel skulle jag tro, for de flesta.

e imorgon kanske ett annat socialt nitverk tar 6ver som det hetaste (ja,
det dr vil redan sa kanske). Hur ska dina riktiga fans hitta dig d&?

e du fér bara ha 6 ldtar uppe, det gar inte langre att tillata downloads och
det dr en délig ljudkvalitet i spelaren.
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Nu &r inte min avsikt att nedvardera MySpace. Tvdrtom sa tycker jag att det &r
ett viktigt stdlle att finnas pa, en fantastisk motesplats och ett bra stélle att
knyta kontakter pd och hitta ny musik pa (fér mig som mp3-bloggare &r det en
guldgruva). Man maéste i princip idag ha en MySpace-sida. Anvand den da,
tillsammans med t.ex. Facebook-sidor, Last.fm och Virb till att knyta kontakter
med nya lyssnare och fa dem att besoka din egen hemsida. Bara det att
lyssnarna kommer till ett och samma stélle i slutindan kommer att férenkla
livet for dig.

S& mitt hetaste tips dr att skaffa dig en egen vettig hemsida, ditt eget bestdende
stélle dit folk kommer f6r att hora vad du har att sédga och for att prata med
dig. Bygg din trogna lyssnarskara.

Vad ska du ha pa sajten?

Lasse Thomasson 23 februari, 2009

Har kommer en uppfoljning till Pars inldgg om hur viktigt det dr att ha en
hemsida (ndgot som jag haller helt och héllet med om).

Du har tagit Pérs ord till dig och bestamt dig for att gora en en hemsida for
bandet. Vilka sidor ska du ha pa sin sajt, vad &r det dina besokare vill lasa om,
vad dr det dina besokare tittar pa?

Har ar ett hogst ovetenskapligt inldgg i fragan som helt enkelt grundar sig pa
statistiken de 6 senaste mdnaderna fran bandet Strangers In Wonderland sajt
(som jag dr med i).

Héamta inte ndgra djupare insikter och gor inga generaliseringar utifrdn det har
materialet, men det kanske kan vara en grund for diskussion och eftertanke
(och ge nagra idéer).

Haér &r vara fasta sidors (inte blogginldgg m.m.) rangordning:

Pa plats nummer 1 (mest besokt): Forsta sidan s klart. Det &r ju hit de flesta
lankarna fran andra sajter och sokningar pekar. Dessutom har vi valt att ldgga

manga av vara latar dar. Det &r forhoppningsvis for musiken som folk besoker
oss och da ska dom inte behova leta vidare for att hitta den.

Plats nummer 2: Bloggen. Att bloggen kommer sa hogt upp visar hur viktigt
det dr att hela tiden komma med ny och uppdaterad information.

Plats nummer 3: About. Det var det hidr som forvanade mig mest. Att “About”
sidan kom s& hogt upp. Folk vill uppenbarligen veta vilka vi &r.

Plats nummer 4: Downloads. Hér finns ytterligare musik férutom den som
finns pa forstasidan.
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Plats nummer 5: Lyrics. Alla texter till den sldppta plattan. Den hér sidan far
manga tréffar frdn sokmotorer, ofta frdn personer som soker andra texter &n
vara. Det &r ocksa den sidan som har flest antal besokare som inte klickat sig
vidare pa sajten.

Plats nummer 6: News. Nyhetssidan dr uppenbarligen mycket mindre

intressant d&n bloggen.

Plats nummer 7: Media resources. Det hdr &r en service sida for press och
media med pressreleasebilder, logotyper m.m. For mig kom den forvanansvairt
hogt upp. Kanske inte den viktigaste sidan men dnda bra att ha nér t.ex.
tidningar, bloggar eller andra media behtver material om oss.

Plats nummer 8: Contact. En “maste” sida som inte sa manga besoker.

Plats nummer 9: Reviews. Besokare &dr inte uppenbarligen inte sd intresserade
av att ldsa vad andra tycker om oss. Ar en sida, tillsammans med News, som vi
troligtvis tycker &r viktigare dn besdkarna.

Plats nummer 10: Buy. Vad ska man sédga. Sist, trakigt men sant.

Som sagt, man ska inte dra for langtgdende slutsatser, men en sak tycker jag ar
tydlig, folk besoker det som berdttar mer om oss och dr “personligt”. Och de
vill ha mer att ladda ner.

Samarbetets ar

Pir Berglund 19 februari, 2009

Jag laste nyss ett inldgg pa Disruptive.nu och blev sa inspirerad att jag bara var
tvungen att skriva ett inldgg om det har.

Christian Rudolf dir har utndmnt 2009 till Samarbetets ar. Just det,
Samarbetets ar och inte ldgkonjunkturens ar. En ldgkonjunktur beror ytterst,
pa alla plan, pa var egen instdllning, vara férvantningar, vara intentioner. Och
det ar likadant i en hogkonjunktur.

Aven om vi dr medvetna om detta, sa idr det svart for en enskild person att se
en vdg ut ur detta nér stora fabriker sldr igen sina stora dorrar, nar bankman
med bistra miner ger oss negativa besked och nir hela stater star pa randen till
konkurs. Vad Christian gor hér dr att ge oss alla ett verktyg, en positiv
inriktning, nagot att hdmta styrka ur, ett sitt att ga var egen vdg och skapa
nagot nytt, tillgangligt for alla, NU.

Du har den stora lyckan att syssla med musik. Det dr inte bara det att musik &r
viktigt for mer eller mindre alla ménniskor i varlden, det dr ocksd sa att
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musikskapande och dven musiklyssnande bygger pa samarbete. Det &r ju
inte ovanligt med produktionssamarbeten, gig-samarbeten och annat, men
dnda sa stdr vi dar i slutdndan oftast helt sjalva med vart album, med var
spelhunger, vdra drommar.

Vad skulle hinda om vi 6ppnade dorrarna pa vid gavel for samarbeten av alla
de slag? Engagerade samarbeten. Samarbeten mellan band, samarbeten mellan
band och deras fans, samarbeten mellan musikmé&nniskor och méanniskor fran
helt andra branscher. Vad skulle hidnda om vi gjorde detta till ett sjalvklart satt
att se pd omvérlden? Om vi faktiskt, med andra, vdgade lufta de idéer som
plotsligt dyker upp? Att vdga strunta i de granser och invanda beteenden som
traditionellt har funnits i musikvarlden.

Vad véntar vi pa?

Det dar med samarbete...

Pir Berglund 30 april, 2009

Vad skulle hianda om...
du rekommenderade dina fans en annan artist som du gillar? Kanske en artist
som till och med har lite ldtar de kan ladda hem.

Skulle dina fans:

a. fly till din konkurrent och stjdla uppmarksamhet fran dig eller
b. bli tacksamma for att fa tips om annan bra musik och uppskatta din
generositet?

Nér du skickar ut nyhetsbrev, skriver en statusrad pa MySpace eller pa
Facebook eller bloggar sa ndr du dina vanner. Hade det inte varit kul att nd
dina védnners vanner? Kanske nar du 100 ganger sa mdnga mé&nniskor.

Ja, men jag kanske inte har tid for att gora reklam f6r andra band, jag har fullt
upp med att marknadsfora mitt eget?

Fragan dr da om du skulle uppskatta att andra band gjorde detta for dig?
Fan, sitt igdng, gor det nu. Gor det till en rorelse. Dominoeffekt. Ge lite tid i
veckan och skicka in en ldnk i Facebook om ett band du gillar eller stoppa in
det i ditt nyhetsbrev till dina fans. Och berdtta om det for det andra bandet.
Efterat, kdnn efter hur det kdnns, nir du har fatt svar fran det andra bandet.
Men tdank om alla gick omkring och pratade vil om alla andras musik, hur
skulle det ga? Ja, intressant, hur skulle varlden se ut da...

Lads ocksda om Samarbetets ar...
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Sprid din musik via mp3-bloggar

Pir Berglund 20 februari, 2009

Mp3-bloggar har kommit att bli ett mycket starkt sétt att nd ut med sin musik
och hitta nya lyssnare varlden 6ver. Eftersom jag skriver i och administrerar en
mp3-blogg, Meadowmusic.se, sa tankte jag att det kunde passa bra att beratta
om vad det dr och vad man ska tdnka pa for att nd fram till dessa.

Vad dr en mp3-blogg?

En mp3-blogg dr helt enkelt en blogg om musik, som dessutom inkluderar
lankar till mp3-filer som artisterna vill sprida. Ofta kan man ocksa lyssna pa
musiken direkt pd sidan och da avgora om det &dr vart att ladda hem laten.

Varfor ska jag bry mig om mp3-bloggarna?

Det finns nagra undantag, men néstan alla bloggare skriver om och
presenterar det de verkligen gillar och blir du omskriven, blir det en
rekommendation som sticker ut i det stora musikflodet.

De som besoker mp3-bloggar dr oftast manniskor som har den dar lilla extra
vurmen for ny musik, och &r ofta sjdlva sa kallade “taste-makers”, dvs.
ménniskor som paverkar andra manniskor att lyssna pa ny musik. Genom
egna bloggar, genom att dela lankar eller genom att spela och berétta om
musik for andra. Det blir ofta ringar pa vattnet av detta, genom att det dr sa
enkelt att sprida lankar.

Genom att sldppa en eller flera latar fria pa detta sétt, sa mojliggor du ocksa att
lyssnarna verkligen kan ldra sig att dlska din musik, genom att den spelas i
deras mp3-spelare, stereos, datorer och andra stéllen.

Manga mp3-bloggare &r anslutna till s.k. aggregatorer, dvs. samlingssidor for
mp3-bloggar, som har manga bestkare och ger en stor extra exponering.

Hur hittar jag mp3-bloggarna?
I forsta hand via de stora aggregatorerna:

Hype Machine &r den stérsta med 6ver en miljon unika besok per vecka. Mp3-
bloggar maste kvalificera sig dit, sa de har ett ganska stort urval av de bésta
och populdraste bloggarna. Du hittar en lista 6ver bloggarna dar.

Pa Hype Machine kan besokarna lyssna direkt pa latarna, och om de gillar
latarna kan de bade rosta och snabbt ga till bloggen ifraga for att ladda hem.
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ALLA blogginldgg hamnar ett tag pa Hype Machines forstasida som visar de
senaste blogginldggen.

Elbows dr den nést storsta aggregatorn. Lagre ingdngskrav och har darfor
ocksa fler mp3-bloggar anslutna, ca 3500 st. Alla inldgg exponeras pa
forstasidan, men man kan inte lyssna direkt pa musiken och det finns heller
ingen lista pd deltagande bloggar.

P& Monkeyfilter, en wiki, hittar du ocksa listor pa mp3-bloggar, sorterade efter
genrer. Virt att notera &r att den storsta kategorin dr “eclectic”, vilket betyder
att det skrivs om flertalet genres. Du hittar ocksa en lista 6ver fler aggregatorer
dar.

Vilka mp3-bloggar ska jag kontakta?

Ja, forst och framst ska du skriva till dem som skriver om den typ av musik
som du star for. Det &r sjdlvklart meningslost att skriva till en blogg som
handlar t.ex. om 70-talssoul om du haller pa med rock.

Ett sétt att hitta rdatt bloggar &r att utnyttja sokfunktionerna pa Hype Machine
och Elbows och soka efter kdnda artister som du anser dig sta hyfsat ndra. Du
far dd upp inldgg fran de bloggar som har skrivit om dessa.

Sen kan du titta i blogglistor, och givetvis bestka bloggarna. Pa ménga bloggar
beskrivs det vad de gillar fér musik och det framgér ocksa av inldggen pa
bloggarna.

Glom inte heller att bloggarna sjédlva har lanklistor i sina bloggrolls till andra
mp3-bloggar som de gillar. Hittar du en som verkar ratt for dig, kommer du
genom dessa sannolikt att hitta flera.

Hur ska jag kontakta en mp3-blogg?

Lé&s noga igenom den kontaktinformation som finns och utga i férsta hand fran
den. Sen finns det en del saker du bor tanka pa:

Skriv ett unikt, personligt meddelande, inte for ldngt, till just den bloggen du
ska kontakta. Skicka inga pressreleaser eller promobrev, sdvida inte bloggaren
har sagt att han vill finnas med pa dina promo-utskick. Var dig sjdlv och visa
att du bryr dig och du kommer att f& betydligt hogre genomslag.

Om du har ett promobrev med intressant information, infoga det som en lénk i
ditt meddelande. Obs, helst till en webbsida och ingen dokument-fil.

Annat viktigt att tinka pa:

Gor det enkelt for bloggaren att skriva om dig eller ditt band. Detta betyder att
du bor tdnka pa foljande:

19


http://elbo.ws/
http://wiki.monkeyfilter.com/MP3_Blog_Listing

Bandbredd kostar och att forse sina besokare med nedladdning av
tusentals latar betyder mycket bandbredd om du har en populir blogg.
Vissa bloggare skriver dédrfér bara om band som har lagt upp sin musik
pa egna servrar, som bloggaren kan ldnka till, vissa gor badde och, och
de finns ocksa de som alltid ldgger upp pa egna servrar.

Jag rekommenderar dig darfor att ldgga upp dina latar pa ditt eget
webbhotell, eller ndgon annan filtjanst sd att bloggaren kan vilja.

Sjalvklart dr att det finns en lank till dar latarna finns att lyssna pd, utan
att behova ladda hem.

Om du har ett nytt album i samband med att du vill sprida ett par latar
fran detta, se till att hela albumet finns lyssningsbart f6r bloggaren.
Antingen genom att ldgga upp det pa musiksajter for streamande
musik (finns ménga av dem), eller din hemsida, eller genom att skicka
med en ldnk ddr albumet kan laddas hem av bloggaren.

Se till att dina mp3-filer &dr taggade, annars sa kommer ingen info fram
om dig pa t.ex. Hype Machine. Lasse skrev om taggar i ett inldgg.

Se till att det finns intressant information om dig och din musik pa dina
sidor du lankar till (hemsida, MySpacesida etc.). Alla har en historia att
berdtta, det dr historier som fdngar lasare och en bra historia vill man
sprida till andra. Glom inte annan info ocksa som vad som &r aktuellt,
spelningar, var man kan kopa musiken osv. Och, beskriv din musik.

Glom inte fullstandig kontaktinformation. Det ser dessutom proffsigt
och fortroendeingivande ut.

Har du mer musik som man kan ladda hem fran din hemsida, fran
dldre album eller alternativa versioner, sa berdtta om det. Det innebar
ett mervéarde for bloggbesokarna och lockar till fler besok till din sida.
Bifoga gdrna lankar till nagra andra bloggar som har skrivit om dig.
Har du en YouTube-video? Glom inte att bifoga lank.

Visa intresse om du far mail genom att svara snabbt.

Tacka for ett skrivet inlédgg pa ett personligt och positivt sétt.

Kommentera gérna inldgget. Kanske har du ndgon ytterligare info,
kuriosa eller bara en trevlig kommentar. Kanske har andra
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kommentatorer fragor till dig? Bloggare dlskar kommentarer i sina
bloggar.

e OBS! Viktigt! Lanka alltid tillbaka till inldgget om dig, pa din hemsida,
MySpace-sida och det du kan tdnka pa. Dela linken pa Facebook, Digg
och andra stéllen du dr medlem i. Du hjélper bloggen att synas mer och
du hjélper inligget om dig att komma hogre upp i Google-sokningar.

Jag sjunger pa svenska, vad ska jag gora da?

Ja, det finns inte s manga svenska mp3-bloggar av ndgon anledning. Jag
kommer dock i ett senare inldgg lista ett gang svenska musikbloggar som kan
vara intressanta att kontakta. Nagra utlindska bloggar som skriver bara eller
mycket om svensk musik dr It's a Trap, Swedesplease och Absolute Noise

Till slut

Vissa bloggar far enorma méangder tips fran artister frdn hela vérlden. Tappa
dérfor inte sugen om du inte far ndgot svar, det finns manga att skriva till och
smaken &r olika.

Téank pa att ndtet idag handlar om dialog, att ge av sig sjdlv och relationer. Om
du vill horas mer i detta enorma nitverk, sd har du stora majligheter att delta i
detta genom din egen blogg. Du kan skriva om musikbloggar du gillar, om
musik du gillar, om andra artister. Du kan ldnka till inldgg och webbsajter,
skapa mervarden for dina egna besckare och ge lite till andra. Det kommer
definitivt att mérkas och uppskattas. Jag skrev lite om detta haromdagen.

Léas ocksa garna Andrew Dubbers inldgg om mp3-bloggar.

Har du egna erfarenheter eller tips om mp3-bloggar, sa skriv gdrna nagon rad i
en kommentar har.

Svenska musikbloggar

Pir Berglund 2 mars, 2009

Héromdagen skrev jag om mp3-bloggar, var man hittar dem och hur man
kontaktar dem. Den 6vervildigande majoriteten av dessa &r dock bloggar fran
andra lidnder, och eftersom ni &r svenska artister och musikbolag, sa skulle det
vara bra med en lista 6ver svenska bloggar.

Problemet &r att det inte finns ndgon bra sddan (jag har i alla fall inte hittat
nagon, berdtta gdrna om du har hittat en sadan). Det finns dessutom inte
manga svenska mp3-bloggar, sa en san lista skulle bli ganska kort. Tar man
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dédremot med bloggar som skriver om musik éverhuvudtaget, sd finns det fler
att vanda sig till.

Vi ténkte dérfor skapa en lista med svenska musikbloggar dit du kan vianda
dig for tipsa om just din musik. En forsta version av denna lista hittar du
nedan. Kanner du till fler musikbloggar, kontakta mig sa att jag kan ldgga till
dem. Listan kommer sen att publiceras pa en egen sida och uppdateras
efterhand.

Kriterierna &r att det ska vara bloggar som regelbundet presenterar recenserar
artister/album/latar samt att de gdrna tar emot musik utifran, for att sedan
eventuellt skriva om. Samtliga bloggar har kontaktuppgifter pa sina sidor.
Kontakta dem garna.

Om bloggen regelbundet presenterar nedladdningsbara filer har jag noterat
den som “mp3-blogg”. Om bloggarna har angett genre-inriktning s finns den
angiven. Jag rekommenderar sjdlvklart att du kollar in bloggen och forstar vad
de skriver om, och forsoker se om din musik passar in dér. I ovrigt géller de
rekommendationer som jag beskrev i inldgget om mp3-bloggar. Finns det en
sdrskild kontaktsida sa har jag bifogat den.

Svenska musikbloggar:

Dagens skiva - blogg - olika genrer
I forsta hand fulléingdsalbum och EP:s. Gar att mejla, men det rekommenderas
att skicka fardigt album med bra kringmaterial. Kontaktsida

Kulturbloggen - blogg - olika genrer
Posta skivor eller mejla mp3-filer/ldnkar till mp3-filer. Garna inbdddad media
som t.ex. YouTube-filmer. Kontaktsida

Meadowmusic - mp3-blogg - olika genrer, svensk musik
Mejla lankar for lyssning och nedladdning. Kontaktsida

Whoa - mp3-blogg - Hip hop
Tar emot tips via mejl, och du kan &ven posta material. Kontaktsida

Musik enligt Jerry - blogg - olika genrer
Mejla. Skriver mest om musik fran Goteborg, men dr 6ppen for musik fran hela
landet.

Discobelle - mp3-blogg - Club music
Latar laddas upp via Dropbox pa bloggsidan.

Popmusik - blogg - Pop
Mejla ldankar eller mp3-filer. Kontaktsida

Metal Bastard - mp3-blogg - Rock
Mejla helst lankar till hela album. Driver ocksé bloggen “Metal Bastard Goes
Soft”, se nedan. Kontaktsida

22


http://blindmen.se/blog/2009/02/sprid-din-musik-via-mp3-bloggar/
http://dagensskiva.com/
http://dagensskiva.com/redaktionen/
http://kulturbloggen.com/
http://kulturbloggen.com/?page_id=56
http://meadowmusic.se/
http://meadowmusic.se/blog/?page_id=10
http://blog.whoa.nu/
http://blog.whoa.nu/info/
http://musikenligtjerry.blogspot.com/
http://www.discobelle.net/
http://popmusik.blogg.se/
http://profile.publishme.se/profile/view/56576/
http://metalbastard.blogspot.com/
http://www.blogger.com/profile/03217048661391408181

Metal Bastard Goes Soft - mp3-blogg - Ovriga genrer som inte ticks in av
“Metal Bastard”.

Mejla helst lankar till hela album. Driver ocksa bloggen “Metal Bastard”, se
ovan. Kontaktsida

Musik och mer - blogg - olika genrer
Foredrar mejl med lankar till hela album. Férmedlar d&ven nyheter om artister
och konserter via “inkorgen-inldgg”.

Popterror - blogg - olika genrer (ej metal)

Kommentera i bloggen eller mejla via deras “Demoterror”-sida. Recenserar allt
som kommer in. Krdver omslagsbild samt album med minst tre latar. Lagger
upp latar for lyssning om mp3-filer skickas in. Kontaktsida

Go Bananaz! - blogg - House
Via mejl. Kontaktsida

First Up! - mp3-blogg - Hip hop, Club music, Dirty pop mm
Mejla och bifoga mp3-filer.

Amix musik - blogg - Alternativ pop och Indie
Via mejl. Kontaktsida

Rebelmusic - blogg - Reggae, Dancehall, Roots
Via mejl. Kontaktsida

Panda Magazine - mp3-blogg - pop

Via mejl. Recensioner, tips och nyheter.
Skivkoll - blogg - olika genrer

Mejla tips, nyheter, lankar och mp3-filer. Gar ocksa bra att posta
recensionsexemplar. Kontaktsida

Punk och Oi! - blogg - Punk, Oi
Via mejl eller post. (mejla for postadress)

Loudfarmer - blogg - Metal, Rock i Goteborg
Via mejl. Kontaktsida

Popkarusellen - mp3-blogg - Pop
Via mejl.

Music Is My Imaginary Friend - blogg - Indie
Via mejl

Avslutningsvis kunde jag inte lata bli att tipsa om en vidoblogg som Jerry
tipsade om: The Tram Sessions! Musik och Goteborg, en kombination som
sjdlvklart ger detta resultat...

Med 6ppna sinnen i musikvarlden
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Nagra utlandska bloggroster om svensk musik

Lasse Thomasson 27 april, 2009

Utldndska bloggar som skriver enbart om skandinavisk och svensk musik:

Swedes Please - En amerikansk blogg helt inriktad pa svensk musik. Beskriver
sig sjdlv som The mp3 blog about Swedish indie-pop, rock, electronica, twee.

Absolute Noise - Le Frenglish mp3blog about Swedish rock music. P4 engelska och
franska om svensk musik.

It’s a trap - Har lankat till den tidigare héar pa Blindmen men den &r vard att ta
upp i sammanhanget igen. Den enskilt basta nyhetskéallan f6r den
skandinaviska musikscenen.

Och sen ndgra bloggar som inte drar sig for att skriva om svenska band och
artister.

BiBaBiDi
Circles of concrete
The line of best fit

For svenska musikbloggar pdminner vi sdklart om var egen lista som du hittar
har.

Bloggsok

Pir Berglund 20 april, 2009

Forra veckan lanserade vi en soktjanst for att kunna soka bland mer dn 1300
mp3-bloggar. Ett sitt for dig att kunna hitta mp3-bloggar som skriver om den
typ av musik som du gor.

Vi har nu gett soktjansten en egen plats hér pa sajten och du hittar den som
“Bloggsok” uppe bland sidflikarna.

Du kan ocksa klicka har for att komma dit.
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Skriva battre promobrev

Lasse Thomasson 24 februari, 2009

Det hér inldgget galler saklart inte vare sig dig eller mig. Vi vet ju hur man gor,
eller hur?

Ja, skriver promobrev for den ddr nya lten, konserten eller f6r nya skivan.
Nja, jag maste sjdlv erkdnna, jag tycker att det ar hemskt, tycker att det &r
jattesvart att skriva sdljande om mig sjdlv.

Och jag dr nog inte ensam! Inte med tanke pa alla mindre lyckade forsok jag
har sett. Allt frin den mer informella varianten “Ohhh, kom och lyssna péd vér ny
hit, schyssto” till langa, flersidiga, seridsa och outsédgligt trdkiga upprakningar
av hitplaceringar och biografier.

Men det maste goras, sd jag har tagit fram nagra egna punkter och tips som
brukar vara till hjdlp for mig sjdlv, inga konstigheter egentligen, mest sunt
fornuft. Men dndd, ndgot att halla i handen néar skrivrampen sldr till.

Vem ar mottagaren?

Borja med att ldgga ifran dig pennan eller ta bort hdnderna fran tangentbordet
en stund och fundera en stund pa de som du ska skicka till.

Forsok sdtta dig in i deras situation. Dom dppnar sin mail, det finns 50 nya
mail? Vad har de for behov? Varfor skulle de ldsa ditt brev?

Forsok forsta vad de behover, hur ditt mail skulle kunna hjdlpa dom.
Journalister behover t.ex. en bra story, ndgot som &r intressant att skriva om.
Podcastare behover musik till sin show och vill snabbt lyssna och ladda ner
nya laten.

Fans och véanner behover ett personligt tilltal, vill kdnna att de betyder ndgot
for dig (eftersom du betyder nagot fér dom).

Beritta hellre en sak bra dn fem saker halvdant.

Vilken dr din bésta nyhet? Det dr den du ska berdtta om. Om inte den kan
fdnga intresset sd lar knappast fem mindre intressanta heller gora det.

Langa upprékningar av t.ex. listplaceringar eller citat frdn 10 recensioner gor
ingen glad. Vdlj istdllet ut den bésta placeringen pa den viktigaste listan eller
det bésta citatet och berdtta mer om det, gor det till en story.

Vill du &éndé ta med det andra sa lidgg det i slutet av brevet.

Virdera innehillet och ligg det viktigaste forst.

Vad tror du dr viktigast for den du skickar till?
Lagg det forst!
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Var tydlig med vad du vill och vaga fraga.

Vill du ha ndgot av mottagaren eller vill du att han eller hon ska gtra néagot.
T.ex. skriva en recension, spela dig pa radio eller bara svara.
Véga fraga och gor det tydligt (och 6dmjukt forstas).

Ge mailet en rubrik som gor att mottagaren forstar vad det innehdller
(om du mailar).

Forsok hitta en bra rubrik som beskriver vad det innehdller. Tank inte ens
tanken att hitta pa ndgot uppseendeviackande som inte &r relevant for resten av
innehallet bara for att f& ndgon att Sppna och ldsa det.

Du vill ju skapa langsiktiga relationer och da dr tydlighet och konsekvens A
och O.

Sjdlv anvénder jag alltid av bandets namn och sedan en beskrivande text som
rubrik, t.ex. “XXXX XXX XXXXXXX - Ny singel slapps den 9:e mars”.

Skicka olika brev till olika malgrupper.

Ska du skicka till olika grupper av mottagare (t.ex. tidningar och fans)?
Fundera pa om du inte ska gora tva olika utskick som dr anpassade for
respektive mottagares behov.

Lanka istallet for att bifoga.

Bifoga aldrig nagra filer direkt i mailet (om du mailar ut det). Du skapar bara
irritation bland dina mottagare genom att fylla deras inboxar med en massa
megabyte. Ligg upp dina latar pa en server och ldnka till dem istallet.

Se till att all n6dviandig information finns med.

Om du t.ex. skriver om ditt senaste skivsldpp dr det en del information som
mottagaren forvantar sig ska finnas med. Releasedatum, artist, skivbolag,
skivhummer, kontaktperson med e-post och telefonnummer.

Du behover inte ldgga det 6verst men se alltid till att all information som
forvantas finns med, framfor allt kontaktuppgifter. Glom inte lankar till din
webbsajt eller blogg.

Till sist,

se till att vara den dar skillnaden som skiljer dig fran méngden
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Att valja eller inte valja?

Lasse Thomasson 11 mars, 2009

Satt och laste lite gamla artiklar och hittade en intervju med Brian Eno (en av
mina musikaliska forebilder) i Sound in Sound fran oktober 2005. Jag har,
forutom hans musik, alltid tyckt om hans tankar kring den kreativa processen,
om hur musik blir till.

“When you work with analogue, you tend to go for a performance, because it’s
too complicated to cut up tape, and so on. So you tend to do takes until you get a
good performance. But with digital you say “That’s a good bar, we’ll copy that a
few times.”

Inser hur sant det &r, att hur vi véljer att spela in, &ven paverkar det kreativa
resultatet. Ett analogt arbetssitt fokuserar inspelningen mot insatsen fran
artisten. Ett digitalt fokuserar pa arrangemang och latstruktur.

Och det giller inte bara vid inspelning. Inneboende begransningar finns i alla
val vi gor. Viljer du att t.ex. distribuera dina ldtar via mobiltjanster far kortare
latar battre ljudkvalitet, sa skriver du korta latar sa far dina lyssnare bittre
kvalitet pa ljudet. Eller som att jag gor olika typer av latar beroende pa jag om
utgar fran piano eller gitarr nar jag skriver.

Olika val ger oss olika forutsittningar, gor vissa saker enklare eller svarare att
utfora. Val som driver oss i en viss riktning genom sina inneboende
begransningar och mojligheter.

Och det paverkar direkt hur vi kommer att lata, till vem och hur manga vi nér
och hur vi uppfattas och tas emot av den som lyssnar.

Vad som ér rétt eller fel kan vi nog bara svara pd sjdlva. Daremot finns det ett
medvetet eller omedvetet val. Forhoppningsvis viljer vi medvetet det som
hjélper oss att komma en bit léngre och ndrmare malet. Vad dn det ma vara.

8 skal att inte gora nagonting alls

Lasse Thomasson 25 mars, 2009

Ibland far jag sadana dér lite otdcka anfall av energi. Nér jag vill sprida min
musik (som &r valdigt bra saklart) till varje skrymsle pa den hér planeten (som
kanns ratt liten da).

Naér allting kénns lite mojligt pa nagot sétt.
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Sa for de tillfdllena har jag satt ihop en liten lista for att pdminna mig om
tingens inneboende ordning i branschen. Sd har kommer 8 skl att inte gora
nagonting alls:

1. Det handlar dnda bara om tur om man blir signad/upptackt.

For s& maste det nog vara. Skivbolagen eller andra aktorer i branschen gor ju
knappast ndgon bedomning av min musik, min erfarenhet, min historia, hur
kommersiellt intressant jag &r osv. Dom drar bara ett namn ur en tombola ett
par ganger om aret eller sa.

2. Jag har inte de rdtta kontakterna.

OK, det kanske inte bara dr tur d4, men om man inte kdnner rétt personer ar
det ju inte mycket mening att ens forsoka. Det har man ju forstatt.

3. Det gdr dnda inte att tjana pengar pa musik nufértiden.

Hela virlden &r ju full av pirater som bara vill ha och inte vill betala for sig.
Varfor ska jag lagga ut min musik sa att de kan sno den?

4. Jag har inte rad.

Gratissajter och gratistjanster i alla &ra, men vill man satsa pa riktigt sa kostar
det, och sen far man dnda ingenting tillbaka (se punkt 3).

5. Jag har inte tid.

Det ar ratt mycket nu, behover jag sdga mer dn sa!

6. De andra i bandet gor ju ingenting, jag far dra hela lasset.

Det var ju det jag sa! Det &r ratt mycket just nu!

7. Jag har dnda ingen lust att halla pa med marknadsforing och sant,
jag vill bara gora musik.

Dessutom har jag ingen lust att sdlja mig. Min musik &r faktiskt dkta jamfort
med all annan skit som spelas pd radio.

8. Enda chansen man har att sla ir att komma med i Melodifestivalen,
och det vet man ju hur det funkar dir.

For, forst maste man ju vara bog, och dr man inte det maste man vara tjej, och
dr man inte det s maste man vara ung, och dr man inte det s mdste man vara
snygg pa ett vindpinat, livserfaret och intressant sétt, och dr man inte det sa
har man ingen chans (Jag dr inget av det). Sen spelar det faktiskt ingen roll vad
man &n dr &nda, om man inte kdnner Christer Bjorkman (se punkt 2)
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Sa det sa!
Skicka hit den ddr kudden, nu ska jag somna om igen.

Att lara sig simma

Pir Berglund 25 mars, 2009

Att ldra sig att marknadsfora sin musik med de nya medierna dr som att ldra
sig simma pa nytt.

Vi dr sd invanda vid att det handlar om att ge sig ut pa ett torg, en radiokanal, i
en tidning eller i ett teveprogram och bara skrika ut sitt budskap direkt, sd ska
folk lyssna.

Problemet &r bara att det dr vildigt fa manniskor pa torget som verkligen
lyssnar nu langre.

Sa vi far lara oss simma igen. Vi kan prata, de flesta av oss. Och vi har ndgra
vanner. Och vi tycker om att prata med dem och vi bryr oss faktiskt om dem
ocksa.

Det betyder att vi kan rora pa lemmarna atminstone. Fan, hur far man dem att
rora sig synkront?

Finns pa MySpace, pa Facebook, har en hemsida som en broschyr; fan vad
svart det var att fa armarna att rora sig i samordning med benen. Stortdyker.

Fixar en riktig hemsida, med en blogg, och ldnkar till andra, bjuder in mina
fans och bjuder pa musik; mmm... lite brostsim...nyhetsbrevet med insamling
av e-postadresser pa gigget funkar...pratar l4tt och ledigt med ett antal
manniskor nu...kan simma 25 meters brostsim utan att drunkna och det kanns
fint.

Kénner sjdlv att jag kan borja med ryggsim nu. Har alltid gillat ryggsim.
Simlédrare &r jdttebra och kan hjdlpa en att komma vidare, men de kan ju inte
knuffa pa en precis, det enda &r att kasta sig ut i poolen och forsoka sjalv.
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Hur gor andra?

Pér Berglund 30 mars, 2009

Att i princip alla artister idag har ndgon form av online-nédrvaro tar vi for givet.
Och likasa att direktkontakten mellan artist och fans blir allt viktigare. Olika
artister har olika mal och olika matt pa vad framgéng ar for just dem. Det
skulle vara intressant att se och jamfora hur artister anvander natet for att
kommunicera med sina fans.

En sddan studie har gjorts av en grupp pa Berkley College of Music. De har
helt enkelt studerat ett antal artister, de flesta mycket vidlkdnda, och
sammanstallt det i ett antal sidor, ddr varje artist beskrivs var for sig pa ett
koncentrerat och bra sitt.

Det slar mig hur olika artisterna agerar pa nitet, att de har s olika strategier,
samtidigt som de sjédlvklart kan tyckas ha kommit olika langt i vad nétet kan
hjdlpa dem med. Trots dessa skillnader s& har de alla gemensamt att deras
huvudfokus &r att samla pa sig trogna lyssnarskaror.

Styrkan i en kommentar

Pir Berglund 8 april, 2009

Jag har tidigare skrivit om bloggande och hur det kan hjélpa dig att fa en
dialog med dina lyssnare, fd dem att komma tillbaka till sida och hur det kan
fa dig att synas mer pd nitet och vara en del av det gigantiska sociala natverk
som Internet faktiskt &r idag.

Och visst dr det viktigt att lénka till andra i blogginldggen, bjuda pa sig sjalv
och dédrigenom gd fran att vara en isolerad o till att vara en del av nitverket.
Men glom inte bort att det finns ett annat direkt sitt att synas och bjuda pa sig
sjdlv:

Att kommentera vad andra har skrivit.

Att kommentera ndgon annans bloggpost uppskattas inte bara av bloggaren
sjdlv utan ocksa av de som ldser kommentarerna till ett blogginldgg. Du kan
visa din uppskattning for ett bra inlédgg, halla med eller inte halla med, papeka
nagot annat och tillféra mer varden “hemma” hos ndgon annan. Och det gor
dig intressant. Det behovs ingen self-promotion typ “check-this-out” (tvartom,
det betraktas oftast som spam om det inte passar in i sammanhanget), var bara
dig sjdlv.
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For det dr det handlar om: dialog och relationer.

Din webbadress syns for andra, eftersom néstan alla bloggkommentarer
erbjuder mojligheten att mata in denna, och ditt namn ldnkas till din sida.

Ndgra besokare kommer att kolla in din sida, och ndgra av dem kommer att
gilla det de hor och ldser och komma tillbaka. Bloggaren kanske upptacker dig
och till och med skriver om dig. Och du blir mer synlig och ndrvarande.

Ska heller inte glomma bort att namna att det ar ett sétt att lara kdnna nya
maénniskor, vilket jag har upplevt ett flertal ganger.

S4, om du inte ldser bloggar idag, sa &r det ett hett tips att borja med det. Det
finns hur manga intressanta och trevliga bloggar som helst; om musik, om
dina intressen, personliga bloggar, you name it.

Och, glém inte att kommentera diskussionerna i din egen blogg, eller
blogginldgg som handlar om dig och din musik.

Var ar recensenterna?

Pir Berglund 9 april, 2009

Sé de inbjudna journalisterna dok inte upp pa gigget som du hoppades pa.
Trist, da blir det ingen mediauppfoljning av ett fantastiskt gig.

Fel!

Bland din publik har du med storsta sannolikhet bloggare, Twitter-entusiaster,
forummedlemmar, Facebook-medlemmar och andra.

Journalister har inte langre, som vi alla vet, ensamrétt pa att publicera och
sprida sina alster till en ldsekrets.

Ett entusiastiskt blogg-inldgg till en dedikerad ldsekrets, ddr ménga av
besdkarna har en personlig relation till skribenten, och dar denne ocksd lankar
till din sida, kan vara mer virt dn en liten recension i de flesta dagstidningar.
Aven om bloggen bara har hundra besokare i veckan.

Sé fragorna du behover stilla dig &r:

Vad kan du gora for att ménniskor ska vilja skriva om dig?
Pa hemsidan? P4 gigget?

Hur kan du hjdlpa dem att skriva om dig?

Vilka fler kan du bjuda in till gigget?
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The music is the message - eller ar det det egentligen...?

Fredrik Muskos 15 april, 2009

Jag har last en del blogginldgg idag och dven surfat runt pa diverse artisters
hemsidor. Tanken slog mig plotsligt... vildigt f motiverar sin drivkraft i att
skapa musik och till vilka de vill nd och varfor.

Det har jag knappt sett. S& dédrfor borjade jag fundera lite kring drivkraften
bakom att gora och att vilja visa upp sin musik och motivera varfor.

Tank dig en artist som rent uttalat skulle sdga “jag gor musik for att jag har ett
budskap jag tycker &r viktigt och jag tycker att...”. Ja, det finns sana artister
sdklart, och visst blir man lite mer bendgen att lyssna pa vad deras budskap &r?

Sen finns “anti-artister” som sédger “vi skiter i allt och din morsa kan dra at
helvete”. De lyssnar man ocksa pa. Varfor?

Jo, jag tror att det dr spanningen i att fa lyssna till nan annans asikt, vare sig
den dr vdlment, &rlig eller trolig. Man vill veta var de star. Kanske det dr sa
enkelt.

Sa slutsatsen av dagens lilla 6vning &r att om fler artister vore lite mer 6ppna
med vad de vill sa skulle fler lyssna. Tror ni det stimmer?

Jag tycker det stammer valdigt vl, se bara pa den exponering Sex Pistols fick
for att de vdgade (tvingades) vara fula i mun.

Men, kiarnfragan kvarstdr... “Vem gor jag musik for, och varfor?”. Det dr upp
till varje artist att besvara, men jag tror att publiken faktiskt vill veta det, och
lyssnar till det ocksa.

Ta som exempel Bruce Springsteen. An all working class boy. Klart att han
spinner pa det!

Jag pratar inte politik hér, utan endast ett sétt att vdssa argumenten gentemot
publiken. For att béttre visa var du som artist star och for att hitta ett satt att
gora dig intressant.

Forvanansvart manga artister “méaste” vara mainstream for att de ar radda att
falla utanfor. Jag tror att ju fler som végar ringa in sitt syfte och mal, desto
storre traffsdkerhet har deras musik och desto tydligare blir deras budskap till
publiken.

Vad tror ni? Bryr vi oss om detta alls eller &r det endast ett fatal som verkligen
tar stdllning till det underliggande budskapet?
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Saker att gora pa giget forutom att spela

Lasse Thomasson 19 april, 2009

Per skrev for ett tag sen om mediauppfoljningen pa gig och det fick mig att
tanka saker du kan gora forutom att spela pa giget. Saker som gora att din
publik minns dig. Saker som bygger relationer med de som var dér och
lyssnade pa dig. Sa jag plockade ihop lite idéer, som jag hittade pd nitet, fran
saker jag gjort sjdlv och fran Par och ndgra till.

S& hédr kommer lite du kan gora forutom att spela skiten ur publiken:

Gom dig inte i logen

T.ex. spelar du sist s& stanna kvar vid scenen efterat. Prata med folk. Fraga vad
de tyckte. Berdtta vad du sjdlv tyckte hur det gick. Eller hdng i baren. Eller std i
dorren nar folk kommer och gar. Att vara ndrvarande &r att Sppna alla dorrar.
Prata med din publik. Fraga vad de gillar i din musik, varfor de &r dér, hur fick
de reda pa det osv. Var intresserad helt enkelt, for det &r ditt gig och du maste
ju ta reda pa vad som lockade din publik.

GoOm dig bara inte i logen.

Lat publiken betala efterat!

Det kanske later radikalt, men varfor inte? Det kommer f4 manga att hoja pa
ogonbrynen. Och det &r drligt. Om du litar pa att det du gor ar vardefullt och
att din publik ocksa forstar det, varfor inte prova?

Men berdtta ocksa varfor, bade till publiken och till media.

Gor ett fotoreportage fran scen

Ta med en kamera pd scen. Inte for att ta bilder pa varandra i bandet. Gor ett
reportage pd publiken istéllet och berétta att det kommer att finnas pd din
webbsajt efter konserten (Och ldgg ut det snabbt efterat, helst samma kvall).
Alla som stod langst fram kommer att ga in for att se om de dr med.

Spela in konserten

Lédgg ut de basta klippen som bonusmaterial pa din sajt. Kvalitén &r inte det
viktigaste, det &r istillet att ge publiken som var dédr ndgot att minnas med. En
enkel audiorecorder eller videobandspelare vid mixerbordet racker langt.

Och glom inte att beratta for publiken att om de gar in pd sajten imorgon sa
kan dom hora eller se det igen.

Gor ett webblotteri av biljettnumret
Lotta ut ndgot pa din webb veckan efter giget. Ldt ndgon i publiken vinna

skivor, en specialskriven 1&t om honom eller henne, en dag i studion med er
eller varfor inte sdngarens svettiga linne fran den kvallen.
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Folj upp med att publicera vinnaren pa webben ocksa och vad ni gjorde med
honom eller henne.

Sdlj din skiva for vad folk dr beredd att betala

Lat din publik vdrdera det du har gjort. Och vilken underbar motivation for
dig att verkligen visa ditt riktiga varde.

Och vad du dn gor, var tydlig

Beritta for publiken vad du tidnkte gora, t.ex. att de kan hitta bilder pa sig
sjdlva efterat. Och var de kan hitta dom.
Sdg det tills du dr sdker pa att det gatt fram.

Ndgra exempel som sagt, som inspiration. Sen dr det bara fantasin som sitter
granserna. Det mesta dr &nnu inte gjort.

Att sticka ut

Fredrik Muskos 20 april, 2009

Det visuella &r ibland lite val dolt och bortglomt bland artister av idag. Det &r
alldeles for ldtt att tro att man ska se ut som och ldta som ndgon annan for att
hitta sitt uttryck. Se bara pa de forvandlingar David Bowie gétt igenom sd
forstdr du att man mdste anpassa sig efter sin tid, sin stil och sitt humor.

Allt handlar inte om stil, allt handlar inte om uttryck och allt handlar inte om
image heller, det dr det samlade uttrycket som betyder nagot. Alltsd, hur kan
din image tillféra nagot till dig som artist? Det kanske kan forstarka ndt,
fortydliga nat eller rent av sdga nat som din musik inte gor.

Ofta kallas detta “gimmick”, alltsd ett uttryck som forstarker dig som artist
genom att t.ex. alltid bara hatt eller alltid végra lata dig intervjuas. Det kan ta
manga former. Jag har ett tydligt och bra exempel hér fran Goéteborg, och det
ar rockbandet The Chuck Norris Experiment. Deras gimmick &r att méla en
svart “stripe” over 6gonen nir de upptrader! Kolla sjdlv har. Effektfullt, eller
hur? Och visst kommer man ihag det ocksd?

Detta ar ett utmarkt exempel pa att sticka ut pa ett enkelt sétt och som passar
med musiken, och som &r rétt sd enkelt att utféra. Detta hjdlper till att bygga
pa varumaérket vildigt effektivt just for att publiken kommer ihag detta och att
det synkar med musiken och artisten. Bade livepubliken och online-publiken
tar del av detta, glom inte det. Fundera i de banorna och forsok hitta nat som
du kan gora for att sticka ut lite grann.
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Jag sédger heller inte att det maste vara nagot visuellt eller som har med
scenmundering att gora, jag vill bara ge er lite impulser! Men visst hdanger
mycket pa det visuella uttrycket! Se bara pa KISS med sitt smink, AC/DC med
sina skoluniformer och Michael Jackson med sin Moonwalk och vita handskar.
Det &r sant man minns.

Det dr som vanligt inte den enskilda lilla insatsen som rdknas néar vi pratar om
att sticka ut, det &r totalen, men glom inte den lilla insatsen kan sétta en helt
annan pragel pa din image och faktiskt gora sd att folk kommer ihag dig.
Beritta gdrna for oss hur du gor for att sticka ut!
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MUSIKBRANSCHEN

Seth Godin om musik kontra musikindustrin
Par Berglund 16 februari, 2009

Seth Godin &r kanske den mest ldsta och mest omtalade personen inom
modern marknadsforing idag. Jag kan verkligen rekommendera att ldsa hans
blogg och hans bocker, dér flera av dem dr tillgéngliga fritt pa natet.

Han blev nyligen intervjuad av musik- och mp3-bloggen Rollo & Grady om sin
syn pd musikindustrin idag. Han s&dger bland annat:

The music industry is really focused on the ‘industry’ part and not so much on
the ‘music’ part. This is the greatest moment in the history of music if your
dream is to distribute as much music as possible to as many people as possible,
or if your goal is to make it as easy as possible to become heard as a musician.
There’s never been a time like this before. So if your focus is on music, it’s great.
If your focus is on the industry part and the limos, the advances, the lawyers,
polycarbonate and vinyl, it’s horrible. The shift that is happening right now is
that the people who insist on keeping the world as it was are going to get more
and more frustrated until they lose their jobs. People who want to invent a whole
new set of rules, a new paradigm, can’t believe their good fortune and how lucky
they are that the people in the industry aren’t noticing an opportunity...

Du kan lédsa hela intervjun, eller en sammanfattning som Seth sjalv
presenterade pa sin blogg.

Hur viktigt ar det att fa skivkontrakt?

Fredrik Muskos 1 mars, 2009

Innan Internet slagit igenom fanns det i princip bara ett sétt att visa upp sig
utanfor sin hemort, och det var genom att skicka sin demo till ett skivbolag i
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hopp om att bli uppmérksammad, upptdckt och signad. Alternativt kunde
man skaffa sina fans pd hemmaplan och hoppas pa spelningar pa de lokala
stdllena. Men for att verkligen nd nanstans, ut i varlden kravdes ett
skivkontrakt. Alla ville ha det, inte manga fick det.

Sen kom Internet, sakta men sékert. Alla som ldser detta har ju tagit del av dess
effekter och vet vad det handlar om, men.... hur manga anviander det sa som
det skulle kunna anvandas? Om vi pratar om artister med ambitioner att nd ut
i vérlden, sa tror jag att det skulle kunna vara ménga fler. For artister tenderar
att tanka och tro att det fungerar som det gjorde forr.

“Maste fa skivkontrakt, dd kommer musiken att sld” - det tycks vara
mentaliteten hos madnga band och artister. Sa var det kanske forr, men inte nu
langre. Faktum &r att ménga band fortfarande lever kvar i “det gamla” tanket,
att ett skivbolag ska kunna gora underverk for dem, men glom dad inte att
skivbolagen idag inte fungerar som de gjorde da. Idag finns knappast ett
skivbolag som plockar upp en helt ny och oprévad artist och satsar en massiv
marknadsforingsbudget pa nagot de vet att de inte kommer att fa igen.

S4, bollen ligger hos artisterna sjdlva. Idag krdvs det lite eget arbete for att na
ut med sin musik. Om man vill och om man ser nyttan med det.

Jag brukar dela in artister i tvd grupper: de som téanker “old school” och de
som tanker “the new”. “Old school” &r de artister som tror att ett skivkontrakt
ar 1osningen och den enda viagen ut for deras musik. “The new” &dr de som har
fattat att Internet kan gora sa mycket mer for dem &n bara ett skivkontrakt som
kanske inte leder nan vart.

Jag har jobbat pa skivbolag i manga ar och har sett alla typer av artister, med
olika ambitioner och sjdlvuppfattningar och har ldrt mig detta: de artister som
sjdlva dr aktiva och anvander Internet som en given kanal for sin musik lyckas
battre an andra. For de som forstar mediets majligheter och kan anvénda dessa
pa ett bra sitt, de ndr ocksa ut. De andra, som vantar pa genombrottet,
skivkontraktet, de far fortsitta vanta.

Idag géller det att ta saken i egna hiander, vaga téanka lite annorlunda, vaga
bjuda pa nén 13t (helt gratis), spela in en video med mobilen (och ldgga ut pa
YouTube), utlysa tdavlingar pd hemsidan, locka fans till spelningarna och helt
enkelt bjuda pa sig sjdlv som artist, for att visa att man duger. Det dr det enda
vapen du har om du nu inte rakar bli signad av ett majorbolag. Man maste
vaga framhava sig sjdlv lite och bjuda pa sig sjdlv. De mojligheterna har aldrig
varit starkare dn idag och jag dr forvanad over att inte fler artister ser den
chansen.

Idag finns ju d&ven mojligheten for nya artister att ge ut sig sjélva, helt utan ett
skivbolag i ryggen. Det d&r mdnga som gor sa idag. Det &dr enkelt, om man har
rétt kontakter, man slipper krangliga avtal, och &nda kan man na ut pd en
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vdarldsmarknad och synas i rdtt sammanhang pa natet, for det dr dir de flesta
musikupplevelser sker idag. Men varfor gor inte fler det da? Ja, bra frdga, men
jag tror helt enkelt att det saknas kunskaper. Manga artister vet inte om att de
sjdlva kan ge ut en skiva, fa den distribuerad och marknadsford i eget namn.

Ta YouTube och MySpace som ett par praktexempel, de 6ppnar ju upp en
varld for alla artister att sprida sin musik, helt gratis, och ddrmed chansen att
tdnga nya fans (med ratt metoder). Darfor 6ppnas ju ocksd mojligheten till
kommunikation och forséljning for att fa lyssnarna att fastna for/kopa just din
musik. Tank ett steg till, det 16nar sig. Vaga bjud pa dig sjdlv.

Ingenting &r sig likt, en demo &r inte ldngre fragan om ett “ja” eller “nej” fran
ett skivbolag, den &r allt du har for att 6vertyga resten av vérlden att du kan
och att du vill.

Skivindustrins dod?

Lasse thomasson 18 februari, 2009

Det dr mycket nu runt fildelning med Pirate Bay rédttegdngen i full gdng.
Och det &r latt att hamna i heta och ofta kdnslomaéssiga diskussioner.

Men lyft blicken for en sekund och fundera pa vad som egentligen driver de
stora bolagen att gora sa har och framfor allt vad vilka konsekvenser det for for
dem sjdlva.

Hittade den hér artikeln av Christian Sandstrom pd Computer Swedens sajt
som forespar de stora skivbolagens d6d. Han skriver bland annat:

... I stillet for att ta till sig digital musik har skivbolagen stannat kvar i den
gamla tekniken. Under de senaste dren har branschen intensifierat jakten pd
fildelare och forsokt dndra lagstiftningen till sin egen fordel.

Man har gjort sitt bista for att kriminalisera potentiella kunder....

... Det dr forbluffande i vilken utstrickning musikindustrins fornyelse drivs av
andra dn de etablerade skivbolagen.

Kan inte annat &n halla med.

Vare sig de stora bolagen har rtt eller fel ur en juridisk synvinkel sa kdnns
hela spektaklet ritt desperat men en illa dold panik innanfor de pressade
kostymerna.
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Tur och otur

Lasse Thomasson 21 februari, 2009

Jag tror inte pa tur och otur!

Déremot sa tror jag att slumpen finns.

S4 har man bara lite tur sa slar slumpen in och sd far man en hit, eller ett
skivkontrakt, eller blir upptackt pa MySpace, och sd sitter man dédr en morgon i
morgonsoffan pa TV4 och smdpratar. Och undrar vad som hiande. Om man
bara har lite tur.

Nej, skdamt asido. Jag tror faktiskt inte pa tur.
“Men” invdnder sdkert en del av er, “klart att turen spelar in, befinner man sig
bara pa ratt plats vid ratt tillfalle sa...”

Visst kan man vara pa rétt plats vid rétt tillfalle. S& att slumpen kan gora sitt.
Fragan &r bara hur det kom sig att man var dar just da, samtidigt som
slumpen.

Genom att jobba hart, och vara pa ménga platser vid ménga tillfdllen 6kar man
chansen.

Genom att hitta ménga lyssnare sa att de kan vara pd manga platser vid manga
tillfallen for dig.

Genom att skapa bra relationer med andra inom musikbranschen och inom
media sd att de ocksd kan vara pd manga platser vid ménga tillfdllen for dig.
Mycket hart arbete alltsd...

... och vill du kalla det for tur, sa gdrna fér mig.

Lyssna bara pa oss med ena orat...

Lasse Thomasson 4 mars, 2009

Till att borja med, jag méste bara fa tacka for alla positiva reaktioner vi har fatt
om bloggen sa har langt. Det ar jattekul. Att fa skriva om det jag tycker dr det
roligaste som finns och samtidigt kdnna att jag kanske kan tillféra nagot till
andra... Haftigt.

Och just darfor ndgra ord om just det, att gora det som ér roligt och kul. For
det dr precis vad framgang handlar om for mig. Och det &r den absolut storsta
faktorn tror jag. Allt annat dr egentligen sekundart.

Sé gor absolut inte saker som inte du inte vill? Som inte kdnns roliga i langden.
Som ger en bitter bismak. Bara for att nagon annan sdger att det &r bra for din
karridr.
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Visst, vi, Pdr och jag, har en massa idéer som vi tror dr bra. Som kan gora dig
mer framgangsrik. Som att det dr bra att ha en webbsajt, det &r bra att finnas pa
MySpace, det dr bra att skapa direkta relationer med fansen t.ex. Tror vi.

Men lyssna bara pa oss med ena orat! Lat det andra lyssna pa dig sjdlv. Alltid.
Och om du hor dig sjédlv och oss séga olika saker sa dr det vi som har fel.

Jag tror att alla har sin helt egna vdg till framgang. Och sin helt egna personliga
definition vad framgéng dr. Jag tror ocksa de flesta av oss vet skillnaden, vad
som &r rétt och fel for oss sjdlva. Bara vi vagar lyssna.

S4 lyssna inte for mycket pa oss.

Saker du kan gora medan du vantar pa att bli upptackt!?

Lasse Thomasson 5 mars, 2009

Nagra mer eller mindre seritsa forslag pa saker att gora medan du vantar pa
att bli upptackt:

- Skaffa dig en egen webbsajt. Kostar mindre &n ett kabel-TV abonnemang
och &dr mycket roligare (och du kommer att tillbringa minst lika mycket tid
framfor skdrmen).

- Skit i att bli upptackt. Upptack dig sjalv istillet och starta eget skivbolag och
forlag och ge ut dina egna skivor. Att starta ett handelsbolag kostar 1200,-. Att
pressa en CD i 1000 ex kostar 6000,-.

- Skaffa en MySpace sida. Ar gratis! Och &r mycket roligare!!!!

- Skicka in bidrag till Melodifestivalen varje ar. N4, det dr inte sd stor chans
att komma med, men det &r bra 6vning, och du vet att det &r host nér det &r
dags. Pa samma sdtt som du vet att det dr vinter nar det ar jul.

- Skriva massor med nya fantastiska latar. S& att du har 50 latar att valja bland
ndr det dr dags att spela in CD:n.

- Blogga. Om du inte vill starta en egen hemsida sd starta en blogg pa t.ex.
Blogger eller Wordpress och skriv om ditt liv fore (breaket alltsa). Gratis och
kul att visa barnbarnen nar du val dr beromd.

- Gor en mobil-musikvideo. Samla ihop bandet och ut och filma med mobilen.
Lédgg upp pd YouTube och skicka till vanner och bekanta och alla andra du
kanner.
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- Starta en egen podcast. En chans att spela dina och kanske dina vdnners latar
och snacka en massa skit om allt och alla. Lds mer t.ex. pa Podomatic som &r en
fri podcastingtjanst.

- Ta nya bandbilder. Fram med kameran och plédta en ny uppséttning bilder
som du kan anvdnda pd webben, i promobrev, ligga upp pa t.ex. MySpace,
Flickr eller Facebook.

Kan en demo ge skivkontrakt?

Fredrik Muskos 12 mars, 2009

Alla “vet” att skivbolagen 6verdses av demos i princip varje dag som
brevbédraren gar sitt skift. Nja, det &r ndstan sant, for saker har andrats. For
kanske 5-6 ar sedan kom merparten av alla demos per post. Idag sker den
distributionen via e-post. De flesta artister har ocksa lart sig att inte bifoga
mp3-filer, utan skicka lankar istéllet.

Men det mest intressanta &r att antalet demos har minskat radikalt. Mer om
detta snart.

Men kvaliteten d&? Tja, i och med att de flesta artister idag har egna
inspelningsmojligheter och “inbyggd” studioutrustning som bara for 10 &r
sedan kostade 100 000-tals kronor sa dr det klart att ljudkvaliteten forbattrats.
Som lyssnare &r det skont att slippa brusiga kassettband. Men i och med att
tekniken har forbattrats dr det forvdnande att inte demokvaliteten dndrats i
samma takt. Vi far ofta demos som skulle kunnat vara fardiga for slapp om de
t.ex. bara hade mixats ordentligt.

Dock har inte den rent artistiska kvaliteten okat alls. Alltsa kvaliteten pa
latarna.

Det kommer fortfarande demos fran artister som hoppas sld igenom och fa
skivkontrakt. Dessvirre verkar det som de artister som helt forlitar sig pa att
skicka demos for att na ut, 4r de som dnnu inte anammat den nya teknikens
mojligheter, och darfor ligger steget efter.

Naér vi pa skivbolaget far en demo och ska bedéma denna &r det inte bara
latarna vi lyssnar pa. Det vi &dr intresserade av &r att kunna sdlja en artist. I
paketet “ Artist” ingdr forutom bra material ocksd image, fanbase, sound och
“egenhet”. En helt farsk artist med endast en demo &r svar att bedoma. Vi vill
gdrna se att artisten sjdlv ar aktiv, alltsa har en hemsida alt. MySpace och
marknadsfor sig sjdlv och sin musik. Det baddar for att artisten kommer att
synas och horas i olika sammanhang. Det gor det ldttare for oss som skivbolag
att fa ut musiken ocksa.
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De gédnger vi har plockat upp artister genom en demo, sa har det alltid funnits

fler delar i paketet fardiga, vilket i princip &r ett krav idag. Vart rad till artister

som endast har en demo brukar vara att de ska bygga pa paketet och skicka en
ny demo med de eventuella forslag till forbattringar vi foreslagit. Det kan gélla
forbattringar av rent musikalisk art eller 6vrigt i paket.

Ett skivbolag vill se att en artist menar allvar med sin musik och darfor racker
det inte med en demo for att fa kontrakt idag. Vi vill se att artisten kan sta pa
scen och gora bra ifrdn sig; att artisten kan skaffa fans men framforallt viljan
och engagemanget att nd ut med sin musik.

S4 ater till minskningen av antalet demos vi tar emot. Vi har sett en klar trend i
nedgdngen, i takt med att antalet onlinetjanster fér marknadsforing, forséljning
osv. av egen musik har okat, sd har demohogen minskat. Ganska sjadlvklart
tycker vi, for det visat ju att ménga artister tagit saken i egna hdnder och sjdlva
hittat kanaler f6r sin musik. Ddarmed inte sagt att kvaliteten &r battre for det,
men vi tror att manga artister sjdlva sldpper sina demos istillet for att skicka
till skivbolagen, och &r nojda med det.

Det finns knappt ndgot skivbolag som kontrakterar nya orutinerade artister
idag. Det dr for mycket som star pa spel for att vdga chansa med nagot man
inte vet hdller och som inte har det som kravs.

Till de artister som dnda vill skicka sina demos till skivbolagen brukar vi ge
foljande rad:

e Se till att ni har bra latmaterial! Detta brukar vara den stora bristen.
Bolla runt era latar bland vanner och bekanta och era natcommunities.
Héamta in synpunkter och lyssna pa dessa.

e Spela inte in en demo. Spela in en “singel” med tre av era basta l1atar.
Inspelningen ska vara sa bra som mdjligt, gérna fardig for slapp, det
okar chanserna till att ni far gehor hos nat skivbolag.

e Folj upp er demo med en till inom ndgra manader. Arbeta samtidigt
flitigt med att marknadsfora er pa nétet och bygga er fanbase.

Svaret pa fragan i rubriken blir darfor: ja, en demo kan ge skivkontrakt, men
det hanger inte bara pa sjdlva demon.
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Bjorn Borg tranade nog aldrig tror jag, de gav honom
segrarna i Wimbeldon anda

Lasse Thomasson 16 mars, 2009

Det dr en aspekt med musikbranschen som jag inte riktigt forstar och som
skiljer den fran manga andra omrdden i samhillet. Myten om det stora breaket,
om att som okdnd bli upptdckt, och sen bli en varldsartist (eller dtminstone en
svensk vérldsartist) frdn ingenstans 6ver en natt.

Allvarligt, ingen skulle ens komma pa tanken att rekrytera en VD till t.ex.
Ericsson fran gatan. Och i sportens vérld forvantas man forsaka stora delar av
sitt liv till traning for att ha en chans att dka pa ett OS. Och bara for att jag
spelar korpfotboll sa forvantar jag faktiskt inte att Lagerbéck ska ringa och
hora om jag har tid for ndgra landskamper under varen.

I musikbranschen ddremot finns drommen om att bli upptéckt, att fran
ingenstans f4 mojligheten, med skivbolag som stéller upp,
marknadsforingspengar, studiotid osv...

Och nér man ldser om de som blev det, sa visar sig de historierna néstan aldrig
vara sanna, ndr man borjar gréva lite djupare. Det man hittar &r ar av slit och
sldp, misslyckanden, felsatsningar, och en massa massa tid innan det hande.
Men historien skrivs gdrna om. “Ja, jag la bara upp nagra av mina latar, som
jag spelat in hemma helt ansprakslost i vardagsrummet, pa MySpace och sen
borjade telefonen ringa” later héftigare dn beréttelsen om alla ar i replokalen
och alla giggen pa fritidgdrdarna.

(Seth Godin beskriver just detta om Beatles i ett inldgg).

Nu menar jag inte att det &r fel med drommar, tvartom. Om jag far som jag vill
blir jag gédrna ihdgkommen som vérldens bésta latskrivare.

Men inget blir battre och littare av att vi gar pd myterna om framgéangen och
tror att de dr sanna. I ndstan alla fall &r framgdang ett resultat av hart,
langsiktigt arbete. Sma steg som till slut gor en stor skillnad.

Tror jag i alla fall.

“Average music for average people” eller...?

Pir Berglund 23 mars, 2009

Sitter och laser Seth Godins bok “Meatball Sundae”, en bok om hur den den
nya marknadsforingen forédndrar inte bara hur foretag interagerar med sina
kunder, utan hur denna péverkar allting dnda till vilka produkter som faktiskt
tillverkas och siljs.
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En barande tanke i boken &r att de tillgdngliga sétt att marknadsfora sig pa,
ocksa skapar den flora av produkter som finns tillgdngliga for oss. Dvs. att
man skapar och tillverkar det man kan sdlja. TV-, radio- och massmediadldern
innebar darfor att produkter skapades som var avpassade att kunna sla an hos
en majoritet av den massmediekonsumerande publiken. Man skapade
“average products for average people”.

Men vad hidnder da ndr manniskor inte langre horsammar massmedias reklam,
vad hdnder nar butikshyllornas begréansningar ersitts av nést intill odndliga
valmoijligheter, vad hander nér dialog och relationer tar 6ver fran enkelriktade
megafoner?

Ja, en sak &r klar, det finns ingen anledning att acceptera kompromisser langre.
Seth Godin uttrycker det sa hér:

In a world of choice, no one picks something that is good enough. In a world of
networks, few pick the isolated. In a transparent world, people avoid the deceitful.

Vad har detta med musik att gora?

Ja, det har allt med musik att gora. Vihar levt i ett tidevarv dar industrier har
anpassat musik for att kunna marknadsforas till en sa bred publik som mgjligt,
via massmedierna.

Mainstream kallar vi det ibland, radiomusik ibland. Och att detta inte séljer
lika bra langre har vi ju hort ndstan till leda nu och slutsatsen blir médnga
ganger: “inte ens den musiken séljer”, istillet for att inse att det &r just DEN
musiken som inte séljer lingre i de enorma volymer den gjorde forr. Vi
behover inte langre acceptera “average music for average people”. For vi har
nast intill odandliga valméjligheter att hitta det som vi gillar mest, istéllet for att
ndja oss med en kompromiss.

Gor du “average music for average people”? Inte? Grattis, da &r det din tid
som har kommit nu.

Stackars oss som ar osignade ...eller?

Lasse Thomasson 31 mars, 2009

Nej, inte det dr inte alls synd om oss osignade. Jag far svarare och svarare att
forstd det ordet och vad det innebar. Det 4r omodernt och aterspeglar inte
verkligheten lidngre. Jag skulle aldrig kalla mig osignad langre (eller signad for
den delen heller).

Varfor det?
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Ar din musik tillrackligt bra for att hitta en publik, att fa trogna lyssnare, vad
spelar det for roll da om du &r signad av ett skivbolag eller inte? Ingen alls!
Och jag tror inte att dina lyssnare bryr sig. Inte en sekund bryr de sig, faktiskt.
Dom ér intresserad av dig och hur du later i forsta hand, inte vilket skivbolag
du ligger pa.

Det &r klart, ett bra skivbolag som tror pa dig och som ér villig att satsa kan
kanske tka méjligheten och minska tiden det tar att nd ut, men du maste inte
arbeta mindre for det. Grunden dr &ndd din musik och du som artist. Ditt
uttryck, din personlighet, det du har att séga dr skillnaden. Och det arbetet kan
ingen annan gora &n du.

Alla vi som vill bli horda, har verkligen fantastiska verktyg som kan hjélpa oss
att na ut, att finna en publik (Médnga av inldggen héir pa Blindmen handlar om
dem). Mojligheter som aldrig funnits tidigare, och som ér tillgéngliga vare sig
du &r signad eller inte. Ofta &dr de gratis, det enda du behover &r tid och en idé
om vad du vill gora.

Att skivbolagen inte vet vad de ska gora och slass for sin framtid betyder ju
inte att du behover gora det samma.

Och om din drom &nda &r att hamna pa ett stort bolag? For varje ny lyssnare
du nar, {for varje fan som prenumererar pd ditt nyhetsbrev, for varje bloggare
som skriver om dig sa 6kar ocksa chansen att det faktiskt ska handa.

Sé jag foreslar att det &r dags att skrota begreppen signad och osignad. Lat oss
begrava dem. Dom gor ingen nytta ldngre och pekar bara i fel riktning, bort
frdn dina lyssnare och fans.

The Masterplan

Pir Berglund 2 april, 2009

Michael Arrington pa Techcrunch hade lunch foérra manaden med “a big music
label executive”. Han stillde direkt frdgan som manga av oss nog stéller oss
ibland:

Why are you guys so damned clueless? Your business is disintegrating before
your eyes, and all you do is go for short term cash gains (lawsuits, mafia-style
collection rackets from venture backed music startups, etc.).

Svaret han fick var forvanansvart 6ppet. Skivbolagschefen svarade att de
mycket vil var medvetna om att de nuvarande affdrsmodellerna inte haller,
och att de rdknade med att all musik kommer att vara fri i framtiden. De har
sin Masterplan.
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Men deras framtid borjar forst 2013 (mojligen 2011). Forst da ska de pa bred
front sjosdtta sina nya affirsmodeller. Affarsmodeller som i alla fall nu gar ut
pa att binda upp artister i s.k. 360-kontrakt, dvs. att de tar en del av alla
intdktsstrommar som en artist har. Da ska ocksa nattjanster for musik hanteras
ungefdr som radio, dvs. att man vander pa det hela och betalar TILL tjansterna
for att marknadsfora deras artister, istéllet for tvartom som idag.

Varfor borjar man inte redan nu? Jo, for att deras kalkylblad sédger att det &r det
ar det logiskt ekonomiskt sunda att gora. For dem &r det logiskt att stimma
kunder for nedladdning, klamma ut sa mycket det gar ur partners och
musiktjanster och stimma dem ocksa néar det behovs. For att vinna tid och sa
mycket pengar det gar att klamma ut ur det gamla systemet.

Ja, vad sdger man?

Det dr bl.a. sdna foretag som nu har fatt IPRED-verktyget i sina hénder. Det &r
sdna som pdstar sig vdrna sina artisters rattigheter i forsta hand.

Om jag tror att det kommer att fungera?
Nej

Diérfor att de inte har begripit vad marknadsforing idag handlar om.

Dérfor att méanniskor inte fungerar enligt logiska principer, vi tar beslut efter
vad vi kédnner.

Darfor att jag inte vill tro att girig hdnsynsloshet 16nar sig pa sikt.

Darfor att ni som laser detta kommer att ta detta tillfdlle i akt, skaffa fans 6ver
hela varlden och skapa en ny musikvarld.

Vad sédger du, vill du ha en major-bolagsstampel pa ditt skivkonvolut?

Lés hela artikeln pd Techcrunch

1 den basta av varidar?

Lasse Thomasson 6 april, 2009

Sé& kom varen till slut. Att blogga eller sitta framfor datorn har inte varit att
tanka pd i helgen som gick. Sjalv har jag varit ute i traidgdrden och vérstadat.
Krattat, rédfsat och till och med vagat mig pa en kort session med motorsdgen
(granen pd framsidan finns icke mer).

Déarmed inte sagt att jag inte har funderat. Det har jag (det gor jag for det
mesta), och i varsolen kommit fram till att vi lever i den basta av vérldar, i all
fall om vi dr oberoende musiker och artister.

Aldrig tidigare har vi haft ett tillfdlle som nu!
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Naér jag borjade for tjugofem ar sedan, vilka méjligheter fanns da for att nd ut?
Skicka demos, spela pa den lokala klubben... mojligheterna var begransade.
Och dromma om breaket, om kontraktet, om att bli upptackt.

Men idag dr vi redan upptdckta om vi vill vara det. Vi har sd manga
mojligheter att nd ut nu. Att ldta manga fler runt om i viarlden upptécka oss.

Det sitter lyssnare dérute i varlden och bara vantar pa att hora oss. Pa
MySpace, pa Bandcamp, pa din egen sajt eller blogg, pa podradion...

Som dlskar nér vi bjuder pa oss sjélva...

Och framfor allt en hel varld som vill kommunicera med oss, via mail, genom
bloggkommentarer, pd communities som Facebook och Twitter...

Alla mojligheter att skapa en trogen lyssnarskara, som grunden for en
framgdangsrik karridr.

For mig ar det svindlande.

Och samtidigt stimmer de stora skivbolagen sina kunder for att de inte uppfor
sig som de ska. For att de inte vill kopa och lyssna musik langre pé deras
villkor.

Vilken mojlighet de lamnar helt 6ppen.

Jag kanske far det att 1ata enkelt. Och pa manga plan &r det ocksa det,
samtidigt som det &r lika svdrt som det alltid har varit. Fér de nya
mojligheterna &r ingen genvag och du dker inte snabbare och bekvdamare med
dom.

Men det dr sd mycket mer som dr mojligt nu. Det &r en den stora skillnaden.

I denna, den bésta av virldar.

Vem bestammer vad du lyssnar pa?

Fredrik Muskos 13 april, 2009

De flesta tror att de sjdlva bestimmer sin musiksmak och sjdlva viljer vad de
lyssnar pd. Det dr i sjdlva verket langt ifran sanningen... For i radiovéarlden,
dér jag jobbat, finns ndt som heter “format”. Ett format betyder att
radiostationen dr inriktat mot en viss malgrupp med en viss smak. Alltsa
spelar de foretrddesvis latar som appellerar till den malgruppen. Det &r en
sjdlvklarhet, for det handlar om att f& lyssnarna att kdnna sig hemma och att
stanna ldnge vid kanalen som lyssnare.

Alltsa lyssnar man pa sin favoritkanal och tycker det mesta &r rétt bra, av just
den anledningen att kanalen vem vilka lyssnarna &r och vad de gillar och
forsoker serva dem med riatt musik under sé 1dng tid som mgjligt. Det dr da
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annonsorerna far ut det mesta av sin reklaminvestering. “Men, vinta!”, sager
du... “jag bestammer ju sjédlv vad jag gillar!”. Precis, det gor du, men folk som
du och jag gar ratt l4tt att kategorisera och dela in i olika typer av grupper, vad
gdller allting i princip. Darfor skapar mediakanalerna (radio, tv, osv.) ett
format (en definierad malgrupp) som de haller sig till, och fastnar du foér en
kanal som spelar din favoritmusik till 80 % sa &r du fast. Vore det inte sa skulle
de inte kunna sélja sin reklam, som ju finansierar stationens sandningar.

P& samma sétt gor ju alla professionella artister, de inriktar sig pd sin
malgrupp och ger dem det de vill ha i hopp om att fa sélja sin senaste produkt.

Sa till slut bestimmer sjdlvklart var och en vad vi lyssnar pa, men det &r bra att
vara medveten om hur mediavirlden fungerar, for dekategoriserar for att
overleva och behdlla sina lyssnare/tittare/ldsare. Men... ytterst dr det faktiskt
skivbolagen som bestammer vilka latar som ska marknadsforas som singlar
och ddrmed ges chansen till att bli spelade mest i radio/tv osv.... Det &r

inte ditt val som lyssnare - du konsumerar, skivbolaget regerar... Tank pa det
och vdga botanisera bland de spdr som inte &r singlar pa ett album, du kanske
upptdcker nat nytt. For en singel &r i skivbolagens 6gon en farskvara som ska
sédlja artisten pa sa kort tid som mgjligt. Samtidigt tycker du som lyssnare att
singeln &dr den bésta 1at som finns, men vaga sok vidare och vidga dina vyer -
du kanske upptdcker en ny dimension. Din musikstil &dr inte sa smal som
radio- och tv-kanalerna vill ge sken av. Till sist d&r det dock du som bestammer
vad du gillar, men inte alltid vad du lyssnar pa.

Las mer: “ Average music for average people” eller...

Den tappade korven...

Fredrik Muskos 17 april, 2009

Jag kom att tdnka pd min son pa dryga 2 dr, nédr han sitter och dter. Om han
rakar tappa en korvbit pa golvet sa &dr det alltid den han satter fokus pd. Och
det omedelbart. Da vill han krypa ner under bordet och plocka upp den igen.
Da hjdlper inga formaningar minsann, for han har bestamt sig.

Dirfor infann sig liknelsen spontant - beteende kontra musik. Ar det inte s4 att
man gdrna greppar efter det man tycks ha forlorat, i hopp om att kunna
atervinna det en dag?

Men, kan det ocksd vara sé att det man féster intresse vid och tycker man har
forlorat, dr lika intressant? Eller dr det sa att det som man for stunden inser att
man forlorar dr det som skapar intresse?
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Jag vet att detta &r rdtt okonkreta fragor, men som dnda ar vérda att tanka pa,
for hur tanker dina lyssnare i varje given situation? Kan det vara sd att du
rakar vara “korven” en dag och ndgon tappar dig och vill aterfd dig, eller kan
det vara sa att du skickar ett starkt budskap i form av “lyssna pa mig”, som
gor dig sd intressant att du ska upp pa tallriken igen? For att lyssnas pa eller
dtas, ska jag inte bedoma.

Vad du gor styr dandd dina lyssnares beteende, oavsett om de tankt
slutkonsumera (ett starkt ord i detta sammanhang) dig i detta nu eller fortsitta
att tugga vidare for att se vad du har att erbjuda.

Jag forstar om manga av er tycker detta later flummigt men egentligen &r det
inte det, det handlar om att skapa uppmairksamhet, och medlen &r egala.
Endast reaktionen hos din publik spelar roll. Tank vad du kan uppna genom
att tanka efter lite fore och veta exakt ndr korven ska na golvet! Snacka om att
maximera effekten!

Sant sitter sina spar hos lyssnarna/bestkarna och &r inte att forakta. Detta &r
dock inget nytt marknadsforingsknep, men vél virt att paminna om.

Lycka till med middagen!

Lyssna och lita pa magen

Lasse Thomasson 26 april, 2009

“Ja, jag antar att man mdste blogga ocksi”
"Jag orkar bara inte Facebook, forstir inte vad det ska vara bra till”
”“Nej, inte dnnu en sajt man mdste ligga upp sig pd”

Om det dr sa det kidnns? Lat bli! Helt seriost.
Gor istéllet det som du tycker dr kul, som kénns utvecklande, det som du trivs
med.

Och ha inget daligt samvete for det. Det finns inga masten. Det gar alldeles
utmarkt att bygga en artistkarridr utan att skriva en rad pa Facebook och utan
att ha ndgon MySpace sida.

Att bygga sin karridr tar tid, inte veckor eller manader utan ar. Att gora det
med en strategi och verktyg som du inte dr bekvam med &r en dalig idé.

Sjdlv brukar jag lita pd min mage. Den vet nir det inte &r ratt, da kdnns den pa
ett speciellt sdtt. En lite fladdrig kénsla, lite som nédr man &r nykér fast pa ett
obehagligt satt istéllet.

49


http://blindmen.se/blog/2009/04/lyssna-och-lita-pa-magen/

Och da &r det bara att lyssna, och lita pa det. Och gora ndgot annat, hitta en
annan vag, som &r roligare och mer inspirerande.
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TIPS

Lankkraft

Par Berglund 13 februari, 2009

Téankte sticka in med att peka pa en liten detalj men som i det stora hela dr
oerhort viktig: Lankar

Jag ser forvanansvart ofta i pressutskick, statusrader och speciellt MySpace-
bloggar fran artister, skivbolag och andra att det saknas lédnkar till det man vill
gora ldsaren uppmaérksam pa. Ja, webbadressen finns ju nédstan alltid med,
men det dr da ingen klickbar lank.

Varfor dr det sa viktigt da? Ja, om det bara dr en text s krdavs det av ldsaren att
han kopierar texten, 6ppnar webbldsaren, ett nytt fonster eller flik, klistrar in
webbadressen och sen trycker pd Enter-knappen. Och, de flesta kommer inte
att gora det. De flesta, av de som mycket vl skulle kunna vara intresserade av
det du har att presentera, kommer att fortsétta att gora ndgot annat eller sdga
“Det gor jag sen”.

Och lankar har en &n vidare betydelse dn sd. Christian Rudolf pa Disruptive
pratar ofta om lankkérlek och att se pd dem som ett sétt att 6verfora energi
mellan manniskor, oberoende av tid och rum. Och det &r lankarna som gor att
du syns i Google-sokningar.

Sé vad gora?

Ja, i manga fall som i e-post eller Facebook-meddelanden och statusrader
rdcker det med att sadtta httpy// framfor adressen. Glom inte detta. Tyvérr &r
nétet lite nordigt har fortfarande, att man maste gora detta.

Och i blogg-verktyg och forum finns det alltid knappar for att lagga in ldnkar.
Léar dig hur dessa fungerar.

Och i vissa fall (tyvérr), som t.ex. MySpace-profiler maste man skriva in
HTML-koden for en ldnk:

<a href="http:/ /www.minsida.com”>Mintext</a>

Sjalvklart for ménga, men ack sa viktigt.
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Bli van med dina mp3-taggar!

Lasse Thomasson 19 februari, 2009

Klar att skicka promo for den nya ldten? Mp3 filen dr upplagd pd nagon server
och lankarna dr inklistrade i mailet. Varlden ska inte behtva vénta langre.

En liten fraga bara? Du har vl inte glomt taggarna i mp3 filen?

Klart att du inte har (och du kan sluta ldsa hir). Annars hang kvar lite till for
det &r inte helt oviktigt.

Mp3 taggar dr den dar extra informationen som man kan ldgga till i en mp3 fil.
Som kommer upp pd skdrmen i spelaren, eller i utforskaren pa datorn. Vem
som dr artisten, vad laten heter, vilken album den kommer fran osv. Finns inte
den informationen med i filen visas oftast bara filnamnet.

Vilket skulle vara ganska trdkigt om ndgon tycker om din 1dt, vill veta vem
som spelar, tittar pa sin skdarm och i bésta fall ser ett halvt begripligt filnamn.

Sa se till att du har fatt med bra taggar i din lat. Artist, ldtnamn, album (om det
ar relevant) och genre tycker jag dr grundliaggande.

Sen finns det massor med fler mdojligheter. Du kan ldgga till latskrivare, texter,
webbldnkar, tempo, ISRC koder for radiospelningar, ja till med grafik (t.ex.
skivomslag) som kan visas i vissa spelare.

Vad du behéover ér ett program som kan ldgga till koder ndr du skapar filen
och/eller redigera dem i efterhand. Jag har for liten erfarenhet av olika
program for att pa riktigt rekommendera ndgot, men jag anvander sjalv
Cubase och iTunes nir jag skapar taggar. Men det finns mdnga andra, bland
annat speciella editors som é&r skrivna enbart f6r uppgiften.

Inte krangligt och viktigt.

PS. Egentligen heter det inte mp3 taggar, utan &r en informell standard som
kallas ID3v2. For en riktigt nordig genomgang av formatet (du dr harmed
varnad) kan du ldsa mera har. DS

ISRC - en introduktion

Lasse Thomasson 10 mars, 2009

“Ja, och sa maste du ha ISRC-koder pa ldtarna ocksd” sa en flyktig bekant i
branschen till mig.

-”Ohhh, ISRC-koder?”, sa jag och kinde hur ett par kopplingar till i hjarnan
brann upp. Vi hade precis bildat skivbolaget och holl pa med att férsoka forsta
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hur man gav ut en CD. Hade redan huvudet fullt av STIM, forlagsavtal, Ncb,
mastringar och sa borjade ndgon prata om ISRC eller nagot....

Men nu vet jag, och om du gdr i tankarna pd att ge ut din egen CD och inte
heller vet vad ISRC &r s kommer hir en kort introduktion.

Vad dr ISRC?

ISRC stér for International Standard Recording Code och dr en standard som
tagits fram for att kunna identifiera digitala ljudinspelningar, t.ex 1atar utgivna
pa CD eller som mp3.

I praktiken innebar det att man ldgger med en unik kod for varje inspelning pa
en CD eller inkluderar koden som en tag i en mp3 fil (se mitt tidigare inldgg
om du undrar vad en mp3-tag ér).

Koden é&r unik for inspelningen (inte for kompositionen) och ska ateranvandas
om samma inspelning ges ut igen, t.ex. pa en samlings-CD.

Vad ska det vara bra for?

Tanken &r att forenkla administration, rutiner och forbittra rapporteringen vid
t.ex. spelningar i Radio och TV eller vid forséljning av nedladdningar.

Det blir littare att identifiera inspelningen och darfor littare att se till att
ersittning kommer till ratt bolag och personer.

Hur far man ISRC kod?

I Sverige dr det IFPI (skivbolagens branschorganisation) som hanterar ISRC.
Sjdlva koderna gor du sjdlv men du behover ett bolagsprefix och for att fa det
behover du registrera bolaget som dger inspelningen hos IFPI. Kostnaden &r
500 SEK och ansokan finns att hamta pd IFPI:s sida om ISRC som for 6vrigt har
mer bra information.

Den som ansoker maste vara ett registrerat bolag. Det rdcker inte med att vara
privatperson, du behover registrera ett bolag. Enskild firma, handelsbolag eller
aktiebolag gar t.ex. bra. Det &r faktiskt mig veterligen den enda punkten i att
producera en egen skiva ddr det kravet finns (Fast sen kan det vara bra att ha
ett bolag av andra skal).

Kan jag kopa en ISRC kod fran nagon?

Om du inte vill registrera ett bolag, men vill ha koder d4nda. Kan man kdpa
bara koder fran ndgon? Nej, inte vad jag vet. Jag har inte hittat ndgon som
sdljer den tjansten (Hor gédrna av dig om du kénner till ndgon). Och
anledningen ar troligtvis att ISRC koden ligger till grund for utbetalningen av
ersdttning fran STIM. En liten del av den betalas ut till det bolag som star
registrerat pad den kod som &r erséttningsberéattigad. Om du koper koden fran
nagon annan sa kommer det bolaget att fa en liten procent av utbetalningen for
dina radiospelningar.
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Klarar man sig utan kod?

Ja, det &r inget absolut krav att man har ISRC koder pa sin CD. Det dr inte som
mekaniseringsavgiften dar inget CD-presseri startar produktionen utan att du
kan visa upp en faktura eller fribrev fran Ncb. De flesta sajter som séljer
nedladdningar, iTunes t.ex., verkar inte heller bry sig d&ven om jag har hort om
sajter som stdller det som krav.

Samtidigt, i takt med att allt mer av medievéarlden blir digitaliserad, att radio
och TV stationer far moderna program som kan hantera ISRC, sa kommer
behovet att kunna identifiera inspelningar att vixa. Risken &r helt enkelt storre
att du missar ersattningar du borde ha haft om du inte har koder pa din CD.

Las mer

IFPI Sverige - Har en sida om ISRC med ansokningblankett i pdf format.
IFPI Internationellt - Har en sida pa engelska med ldnkar till en handbok om
ISRC och till andra relaterade och mer tekniska dokument.

Ju kortare desto battre?

Lasse Thomasson 27 mars, 2009

Pér har ju tidigare skrivit om hur viktiga lankar dr i kommunikationen pa
nétet.

Och for det mesta sd &r det bra om de &r sa begripliga som méjligt, som t.ex.
lanken till det har inlagget: http./blindmen.se/blog/2009/03/ju-kortare-desto-battrey.

Men ibland &r langden ett problem. Om du skickar en lang lank i ett mejl sa
kan den radbrytas och da fungerar den inte léngre. Eller om du skickar lanken
i ett SMS eller pa Twitter (som Par skrev om haromdagen) dédr du har en
begransning pa meddelandets lingd.

Det finns manga tjanster pa nétet som kan hjélpa dig.
Dom tar helt enkelt din ldnga adress och skapar en kort url som du kan
anvanda i mejl, Twitter m.m. Och som ldankar vidare till din ursprungliga sida.

http:/ /blindmen.se/blog/blindmens-svenska-musikbloggar/ blir
http:/ /tinyurl.com/735q7z. (Prova gérna)

Négra exempel pa sajter som tillhandahédller den hér tjansten:
TinyURL
TimesURL
bit.ly
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Road Crew

Pér Berglund 27 mars, 2009

Via bloggen New Music Strategies hittade jag fram till denna underbara sajt,
som jag fastnade i ndgra timmar: Road Crew - Not Everyone Can Be a Rockstar

Jag &r séker pd att mdnga av er som ldser denna blogg kommer att fa manga
skona skratt av att lasa om detta Road Crews dventyr i de olika beréttelserna.
Tommie Kelly, skaparen av detta, bjuder pa en ny strip nést intill varje dag och
du kan ga tillbaka och ldsa allt som har publicerats dnda sedan starten i april
forra aret.

Vill du s& kan du kopa detta som ett seriealbum ocksd och dven stétta honom
genom att kopa digital merchendise. I det hela en trevlig och intressant sajt
med en modell som dven artister skulle kunna fundera 6ver.

Skriv gdrna ndgon rad pa sajten och beritta vad du tycker. Varenda strip gar
att kommentera.

Remix - vad, varfor och hur?

Fredrik Muskos 22 april, 2009

Vad ar en remix?
Det finns enligt mig tre typer av remixer, vilka alla kallas remix, sdklart...

1) Det forsta, dr att ta en slinga fran laten och stoppa in den i helt ny
musik, som du skapar. Detta brukar ofta vara formeln for
dans/klubb/techno-remixer. De foljer vissa monster och stilar. Kanske
just darfor de later som de later.

2) Det andra dr att ta alla originalsparen fran inspelningen och mixa om
det - alltsa inte ldgga till ndgot, men kanske ta bort. Detta borde ju vara
den egentliga innebérden av remix, men sa funkar det tyvarr inte (precis
som i grammatiken). Jag har ytterst sillan hort en remix som helt &r
baserad pa originalsparen.

3) Det tredje séttet, vilket jag alltid tillimpar, &r att ta endast sdngsparen
frén laten och ligga ny musik. Med ganska bibehéllen struktur och
harmonik. Detta skapar dd egentligen en alternativ version av laten, men
det kallas ofta &nda remix.

Varfor ska man ha en remix?
De storre skivbolagen later ofta gora remixer pd sina singelhits. Ta Agnes
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Release Me som ett exempel. Albumlaten/singelsparet &dr ju originalversionen,
men sedan finns det dessa ocksa, utgivna pa en maxi:

01. Release Me (Cahill Radio Edit) 03:12

02. Release Me (Cahill Club Edit) 06:54

03. Release Me (Cahill Club Mix) 08:08

04. Release Me (Moto Blanco Club Mix) 07:56
05. Release Me (Nils Van Zandt Mix) 07:36
06. Release Me (La Rush Club Mix) 06:38

07. Release Me (D] Rebel Club Mix) 07:21

08. Release Me (UK Radio Edit) 03:08

09. Release Me (Extended Mix) 06:05

S4 dr det vanligt att det ser ut. och syftet dr ju att presentera en stark 1at i lite
olika forpackningar. Det behover inte vara dans eller techno. En remix kan
vara lite vad som helst. Men i dessa fall har skivbolaget valt ut mixar de tror
ska passa, antingen i olika lander (marknader) eller pa olika typer av dans- och
klubbgolv och radiostationer. Rétt smart att sprida ut en och samma 14t i olika
genre, va?!

Fordelen med detta dr naturligtvis att laten spelas mer och artister far mer
uppmadrksamhet och kanske hittar nya fans. Och for skivbolagets del betyder
det ju inkomst.

Exempel pa remixer

Jag har sjdlv remixat en hel del de senaste dren. Allt frdn mindre artister till
varldsartister som Christina Aguilera, Beastie Boys och Roxette. Mina mixar &r
sédllan dansgolvanpassade, utan snarare alternativa versioner (enligt punkt 3
ovan). Andd har nigra av dem lyckats bli slippta p4 skiva och spelade i radio.

Haér ar ett nagra exempel pa latar jag remixat som bade blivit utgivna pa cd och
fatt spelningar i radio:

Pandora

Don’t You Know [lénk till Spotify] (text/musik: Martin Ankelius/Peter
Johansson)

Don’t You Know (Chuck Dread Alternative Mix)

The Chuck Norris Experiment
Meteor Mama (text/ musik: Joacim Olsson)
Meteor Mama (The Melbourne Incident Remix)

Doublepark
O.D. On Space (text/musik: Johan Prosell)
O.D. On Space (Stardust Remix)
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Strangers In Wonderland
Addicted (text/musik: Lasse Thomasson/Asa Girgensohn)
Addicted (Chuck Dread Remix)

Hur gor man?

Rent praktiskt sa behover man faktiskt kunna en hel del for att sitta sig och
gora en remix. Dessutom maste man ju fa tillgang till originalsparen, eller i alla
fall sangsparen. Sedan kréver det ju visst musikaliskt hantverk och kunnande
som harmonildra, att kunna spela instrument, att ha ratt
utrustning/programvara, att kunna mixa, att kunna arrangera osv. Detta dr ett
eget dmne for sig och jag far be att dterkomma i ett annat inldgg om det rent
praktiskt (hur jag brukar gora). Kanske gor jag en liten video och visar er
ocksa.

Om min remix spelas/ges ut, far jag betalt da?

Grundregeln &r alltid att den som skapat nagot har ritten till det, men i detta
fall sd blir du som remixar en annan upphovsmans verk i praktiken
“bearbetare”. Sa ska det ga till enligt STIM och SAMI. Men, ibland brukar inte
uppdragsgivaren (skivbolaget/artisten/upphovsmannen) vilja registrera
remixen med dig som bearbetare, utan du kan fa en engdngssumma istéllet.
Detta dr ett avtal mellan dig och uppdragsgivaren/upphovsmannen.

Ska man registrera en remix hos STIM, ska den ha en alternativ titel eller en
helt ny titel och samma kompositorer och textforfattare som innan. Du som
gjort remixen blir registrerad som bearbetare och féar ca 12,5 %. Pa STIM:s
sprak heter bearbetare AR.

Jag hoppas detta gett dig en liten insikt i ett ratt komplext fenomen. Remixer
hor vi alla dagligen, fast kanske ofta utan att tinka pa det. Det kan vara kul att
lyssna lite extra noga nésta gang kanske och foérsoka lista ut vad som skiljer
remixen fran originalet.

Happy remixing!
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WEBBSAJTER OCH TJANSTER

Hur blir man spelad pa podradion for dummies

Lasse Thomasson 10 februari, 2009

Podradio ? Nagon gang funderat pd hur du ska fa din musik spelad dér?

(Undrar du vad podradio &r? Det dr som radio fast nedladdat i din mp3-
spelare eller dator, oftast som en prenumeration. Wiki har en lite trakig men
informativ artikel om du vill ldsa mer.)

For dom som vill f& sin musik spelad och inte provat podradio (Podcast pa
engelska) tycker jag borde gora ett forsok. Vi (d.v.s. Strangers In Wonderland)
har dtminstone lyckats mycket bra. Spelade pd mer dn 75 stationer med mer &n
230 spelade latar under det senaste aret. Och med pa podradiolistorna éver
mest spelade latar massor med ganger. Det har gett oss massor med
sjdlvfortroende.

Och det dr enklare &n man kan tro. Hér &dr ndgra enkla steg baserade pa mina
erfarenheter:

1. Ligg upp musiken pa Podsafe Music Network.

De flesta podcastare anvander sig av Podsafe Music Network (PMN
hadanefter) pa ett eller annat satt for att hitta ny musik till sina program.

Podcastare &r generellt ocksd valdigt mana om att vara legala (speciellt de fran
USA), dvs. inte spela musik illegalt i sina shower. PMN l6ser detta for dem.
Nér du ldgger upp din musik ddr ger du podcastare rattighet att fritt, och utan
ersdttning) spela den i podradioprogram. Licensen pa PMN liknar valdigt
mycket Creative Commons licensen men &r begransad till musik uppladdad
till Podsafe Music Network och till anvandning i podradio.

Laddar upp sina latar gor du genom att forst skapa ett artistkonto och sedan
lagga till dina latar till det. Se ocksa till att lagga till ndgra bilder pa dig sjdlv
eller bandet samt att fylla i en bra beskrivning av dig sjdlv och din musik. Det
sista dr viktigare 4n man kan tro. Manga podcastare vill gdrna introducera och
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berdtta om musiken de spelar och behover darfor information som dom kan
aterge i sina program.

Har du ménga latar att lagga upp sa sdger min erfarenhet att det dr béttre att
lagga upp en om dagen istéllet for alla pa en gang. Pa sa sétt har du battre
mojlighet att bli hittad av producenter som gar in ndn gang i veckan och sdker
efter ny musik. De letar oftast pd listan efter senast upplagda ldtar och da
gdller det att ligga hogt upp pa den.

Med lite tur récker detta for att fa nagra spelningar (sd var det for oss, och det
gav blodad tand).

2. Skicka mail till podradioprogrammen.

Nar steg &r klart kan du skicka mail till podradioprogrammen. Det &r
forvanansvéart hur manga som uppskattar att bli kontaktade med ny musik.
Det beror troligtvis pa att podcastare upplever att de &dr beroende av dig for att
fa bra innehall till sitt program (till skillnad fran musikbloggar som bestamt
anser att det d&r du som ska vara beroende av dem).

Podradioprgram kan delas in i tre kategorier:
- prat-podradio.

- prat-podradio med musik.

- musik-podradio.

Den forsta dr det uppenbarligen ingen mening att skicka till. Nar det galler
sista kategorin sa dr de oftast specialiserade pa en viss genre eller land eller
nagot annat. Men erfarenhet &r att undvika att skicka till de som uppenbart
inte stammer med det som du ér sjédlv. Spelar programmet bara lokal musik
fran Toronto sa kommer de aldrig att spela dig.

Mittenkategorin ska man ddremot inte dra sig for att skicka till. Dom éar oftast
inte intresserade av musiken i sig, det &r bara en del av showen, och de vill
helst ldgga ner s4 lite tid som mojligt pa att hitta bra musik. Ett trevligt mail
fran dig gor ibland livet enklare for dom.

Min erfarenhet sdger ocksd att mailet ska vara kort men innehdllsrikt. Det bor
innehélla en lank till laten tidigt i texten sa att det &r enkelt att lyssna men
ocksa en lank till PMN sa de som vill kan hdamta laten den véagen. Det bar
ocksa innehélla en kort biografi och gérna ndgra citat om dig frdn andra
shower eller bloggar eller sa om du har.

Och vad du 4n gor, skicka inga mp3 filer som bilaga. Det dr det bésta sattet att
inte bli last (Forutom till The Soupy Gato Show som inte spelar dig om du inte
skickar mp3 filer)

3. Uppfoljning.

Blir du spelad s& maila alltid och tacka for deras stod (eller kommentera pa
webbsajten). Dom valde ju faktiskt din musik att presentera for sina lyssnare.
Fa dem att kidnna sig lite speciella och uppskattade for det valet.
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Och nésta gang du sldpper en lat har du redan en relation med den podastaren
att falla tillbaka pa. Och var lyhord for om det dr ndgot extra som de vill ha. En
inspelad introduktion till nésta 14t eller kanske en Station ID (En station ID &r
en san ddr “I'm Lasse Thomasson in the band Strangers In Wonderland and
you are listening to the best show on earth, the XXXXX show” ni vet)

Den generella synen bland podcastare dr att musiker och podcastare hjdlper
varandra (och jag haller med). Dom ger oss exponering och vi ger dem
innehall. Att badda vinner pa det hela.

Jag har upplevt det ltt att bygga relationer med podcastare. Det tar lite tid
men ger mycket tillbaka.

Det var vil det. Och &r det ndgon som far for sig att prova sa dterkom om du
har fragor.

Och till sist. Den eviga frdgan. Hur ménga lyssnar?

Det korta svaret dr: Vet inte?

Det langa: Allt fran gissningsvis 5 till 10000 beroende pa vilket program som
spelar dig. Svart att veta, de flesta stationer vill helst inte berdtta.

Men é&r det bara 5 sa dr det 5 fler dn tidigare.

Lycka till!

Nagra podcastlankar

Lasse Thomasson 13 februari, 2009

Hér kommer en liten uppfoljning pa mitt “Podradio for Dummies” inldgg
tidigare i veckan. Nagra lankar till podradio-stationer som spelar bra och ny
podsadker musik (och som dr vdrda att kontakta):

The Mothpod

Ed’s Mixed Bag
NextBigThing
Dalecast

Sunday Sundown
Sitting Duck Podcast

Alla vil vérda att lyssna pa!
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Svenska podradiostationer

Lasse Thomasson 16 februari, 2009

Ytterligare en uppfoljning pa mitt Podradio for dummies inlédgg i férra veckan
eftersom frdgan om svenska podradiostationer kom upp.

Av ndgon anledning verkar podradio inte fatt nagon riktigt bra fart annu i
Sverige men jag kadnner till ndgra som spelar ny musik (och det finns sédkert
fler).

S& hédr kommer ndgra lankar till svensk podradio (dock inte alla pa svenska)

Polarbear Podcast
Podcast Helsingborg
Johans Podshow

Sen finns det en svensk forening- Swecasters for podcastare. Dom har en del
lankar till svenska podradiostationer.

CD Baby

Lasse Thomasson 11 februari, 2009

Behover du distribution pa nétet, for din CD och/eller for nedladdning. Hér
kommer ett tips pa en riktigt bra sajt och tjanst. Kolla in CD Baby.

For en engangskostnad pd 35 dollar per ldgger de upp din CD i sin webbshop,
haller den i lager och siljer den 6ver hela varlden (kolla in hur sidan for vér
CD ser ut). Dessutom ldgger de upp den pa iTunes, Amazon plus en massa
andra online butiker om du vill (dock inte svenska som CDON).

De tar $4 for varje sald CD (oavsett vilket pris du har satt) och 9 % pa
nedladdningar. P& CD foérsiljning betalar de ut varje vecka och for
nedladdningar varje manad (lite beroende pd vilken butik som salt).

Jag vet att jag later positiv och det dr jag ocksa. Vi (Strangers In Wonderland)
anvander dem och det har fungerat helt perfekt. Man far faktiskt kdnslan av
detta dr en tjanst som dr gjord av ndgra som forstdr oberoende musikers och
bands behov, och som har hittat en modell dér alla tjanar pa det.

Det kanske finns béttre och mer lokala sitt att distribuera i t.ex. Sverige men
att alltid kunna lanka till ett stdlle ddr man kan kopa oavsett var man befinner
sig i vérlden &r ratt mycket véart tycker jag.

Dessutom har de ett bra avtal med iTunes med korta handldggningstider (tva
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veckor for att f& upp en CD) och manadsredovisning och betalning.
Det ryktas ocksa att ett avtal med Spotify dr pa gang. Brilliant i s4 fall.

S4 dr du ute och letar efter distribution sd &r CD Baby ett maste att utvéardera.
Och har du erfarenheter av dem sa vore det kul att hora.

Record Union

Lasse Thomasson 14 februari, 2009

Jag ndamnde CD Baby tidigare i veckan som ett alternativ for digital
distribution (och dven fysisk). Nu verkar det som om det snart kommer ett
svensk alternativ ocksa.

Record Union heter det och man sédger sig ha avtal med alla stora online-
butiker som iTunes, Amazon m.m.

An s3 lange verkar det mest vara en flashig (bokstavligen) sajt, men det &r ett
mycket lovvirt initiativ sa jag hoppas vi far se lite mer snart.

Vart att lagga pa minnet, och kolla upp f6r den som behover digital
distribution.

Scriggle-Iit

Pir Berglund 15 februari, 2009

Nyhetsbrev dr ett utmarkt satt att hdlla kontakten med dina trogna fans.
Genom att samla in e-postadresser pa gigs, pd din hemsida, MySpace och
andra stillen sa blir det ocksa ett roligt satt att faktiskt se hur din fanbase ckar
hela tiden.

Jag ska skriva lite mer léngre fram om nyhetsbrev. Nu tidnkte jag berédtta om en
fri webb-tjanst som du kan anvianda dig av for att skota detta: Scriggle-It.

Det hela dar mycket enkelt:
1. Registrera dig pa Scriggle-It

2. Loggain och ga till Tools/Code. Kopiera dar en snutt kod for din
hemsida (insert anywhere) och motsvarande for din MySpace-sida.
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3. Klistra in koden pa lampligt stille pa din hemsida och motsvarande pa
din MySpace-sida, och du kommer da att {4 ett liten registreringsruta
pa dina sidor ddr dina fans kan anmala sig.

4. For att skicka ett nyhetsbrev sa gar loggar du in pa Scriggle-It, gar till
Tools/Mail och forfattar ditt mail.

Om du redan har en lista av e-postadresser, fran ménniskor som har anmalt
sig for info, sa kan du importera denna in i Scriggle-It, via en textfil.

En fiffighet de har skapat &r ett program, som du kan ladda hem och installera
pa t.ex. en barbar dator. Genom detta program, Scriggler, kan folk registrera
sin e-postadress sjdlva. Ta med dig datorn pa ditt nédsta gig och samla in e-
postadresser pa detta séitt, sd slipper du en massa lappar och ett tidsodande
inmatningsarbete. Sen synkar du adresserna fran programmet med din
databas pd nitet, med en enkel knapptryckning.

En annan intressant detalj &r att dina fans ocksa registrerar sitt postnummer,
vilket gor att du kan gora riktade utskick till en speciell region eller stad.
Mycket anvandbart for att promota konserter eller varfor inte for att
overhuvudtaget trdffa dina lyssnare: “Kom och ta en fika med bandet imorgon.
Vi kommer att vara pa Café Bullen fran k1 14".

Det finns andra tjanster som t.ex. Reverbnation som tillhandahéller liknande
funktioner. Skriv garna en kommentar och berétta hur du skéter din e-
postlista.

Att skaffa en egen butik

Pir Berglund 26 februari, 2009

Om man vill kunna erbjuda sina fans att kunna kdpa t-shirts, muggar, knappar
och annat med egna motiv, finns det idag flera bra alternativ att anvanda sig
av. Néttjansterna jag tankte berdtta om har kraver ingen investering utan
varorna produceras vid varje kop och skickas till koparna, sk on-demand-
tjdnster.

Du kan alltsa utan kostnad skapa din egen butik och erbjuda flera olika typer
av produkter. I princip fungerar de flesta tjanster pa samma sétt:

Man registrerar sig pa sajten, laddar upp en bild-fil och véljer sedan vilka
varor som ska erbjudas. Priset som varan skall séljas for bestdms av
anvéandaren. Det finns ett fast grundpris som nittjansten tar ut och
mellanskillnaden &r alltsa vinsten som anvandaren far for varje forsiljning.
En butik med en unik webbadress skapas, vilken man kan ldnka till fran t.ex.
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sin hemsida. Nédr en kopare sedan handlar en t-shirt eller nagot annat, sa
produceras varan och skickas till anvéndarens adress, av tjansten.

Det finns variationer mellan tjanster om och hur mycket man kan variera
trycket. Vilka varor som kan erbjudas varierar ocksd samt till vilka lander som
leveranserna kan ske.

Ndgra sajter att kolla in:

Trycktorget (levererar inom Sverige)
Polyshop (levererar i hela varlden)
Spreadshirt (levererar inom Europa)
Zazzle (levererar i hela virlden)

Sjdlv har jag bara testat Trycktorget hér, och det fungerade bra. Det kan dock
vara vdrt att jamfora dessa tjanster och se vilken som passar dig bést. Priser,
typer av varor, mojligheter att dndra i produkten, betalningssétt for koparna,
utbetalning till dig som séljare, leveransvillkor och hur sjédlva butiken ser ut
och kan integreras pa dina sidor dr nagra saker som &r bra att titta pa.

Om du har erfarenhet av detta eller kdnner till nagon annan tjanst, skriv gérna
en kommentar.

Setlist.fm

Pir Berglund 26 februari, 2009

Snubblade 6ver en kul tjanst pd Mashable idag. Det &r Setlist.fm som har tagit
fasta pa fans intresse for spellistor fran konserter.

Sajten fungerar som en wiki, dvs. att vem som helst kan ldgga upp och
redigera dessa spellistor fran olika konserter. Man kan ocksa lénka varje lat till
en YouTube-video for laten.

Spellistan kan ses pa Setlist.fm, men man kan ocksa klistra in en kod p4a sin
hemsida eller pa Last.fm. Och klickar man pa den sa kommer man till
Setlist.fm, dar man eventuellt kan titta pa eventuella YouTube-klipp och ocksa
diskutera listan. Kanske nagot for din hemsida?
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Bandcamp

Pdr Berglund 11 mars, 2009

Att ha en egen musik-shop pa sin hemsida som du sjdlv kan designa och
bestdimma priser for hade inte varit sa dumt. Det dr just det som Bandcamp
erbjuder.

P& Bandcamp kan du skapa en egen artistsida och designa den sa att den
passar ihop med t.ex. din egen hemsida. Det finns inget krav pa att man maste
ha en egen hemsida, utan man kan lénka varifran man vill egentligen.

Ditt album och dina latar kan du sen prissatta hur du vill och det finns ocksa
ett flertal olika nedladdningsalternativ som bestkaren kan vélja mellan, olika
filformat och olika ljudkvalitéer.

Du kan t.ex. vilja att ldta besokarna ladda hem 128 Kbit mp3-filer gratis, men
att de far betala for hogre kvalitéer, som t.ex. hir.

Du kan ha fasta priser som har.

Du kan sétta ett “betala-vad-du-vill”-pris, med eller utan ett minimipris, som
har.

Séljer du fysiska skivor sa kan du ldnka in det i shoppen som de har gjort har.

Pa sidan kan du dessutom lyssna pd HELA latarna, vilket jag anser dr det
sjdlvklara séttet att presentera sin musik pa. Jag kan ju lagga till ocksd att i
dagsldget sa gar alla intdkterna fran forséljningen till artisten minus Paypal-
avgifter.

Toppa detta sedan med en snygg fristdende musikspelare (anpassningsbar),
som du kan stoppa in i princip vilken webbsida som helst, ja, den ar tillganglig
att stoppa in for andra ocksa i t.ex. sina bloggar. Det finns en delningsfunktion
for att sprida detta kors och tvirs 6ver nétet.

Betyder det da att ni da ska sluta ldgga upp ldtarna pa ITunes, Amazon,
Klicktrack osv. Nej, inte alls. Se det som ett komplement till detta dér du
erbjuder fler alternativ till dina fans. De flesta kommer hogst troligen att
fortsdtta att handla musik via de stéllen de dr vana att handla pa, men pa detta
sdtt kan du skapa mer varde for dina lyssnare.
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Twitter for artister?

Pér Berglund 24 mars, 2009

Twitter har vil knappast undgétt ndgon den senaste tiden. Atminstone har nog
de flesta lagt marke till det som nagot som hypas och talas om. Sjdlv borjade
jag testa det for ett halvar sen, men kédnde att jag inte kom nagonstans och la
ner det. Men efter att ha ldst Steve Lawsons inspirerande artikel “Top Twitter
Tips for Musicians”, sa trillade nagra poletter ner, och jag gav mig pa det igen.
Och det &r jag glad for.

For dig som inte alls kdnner till Twitter sd handlar det om mikrobloggande, att
uttrycka ndgot i max 140 tecken om vad du tycker, vill tipsa om, vad du gor
eller precis vad som helst. Och lika mycket om att ge respons till det andra
skriver. Och dessa “enkla” funktioner fangar det som jag tycker ar
kvintessensen i kommunikation och d&ven marknadsforing pa Internet:
relationer och dialog OCH att ha kul.

Jag sitter hidr och ldser tweets fran @chriscornell, som skriver om vad han gor
och pratar direkt med sina fans, jag far intressanta linktips fran @gleonard om
mediavédrlden som jag ibland kommenterar. @davidcushman berdttar om
sociala media, @JesperAstrom om online-PR och @krisreng (strangbdndare i
Hari and Aino) beréttar vad han tycker och téanker. Givetvis vet en del redan
om att jag sitter och skriver detta och @solobasssteve (Steve Lawson) vill gdrna
lasa artikeln sen nér den &r fardig (far forsoka oversdtta den). Det gar snabbt
pa Twitter.

Det handlar alltsa inte om ytterligare ett satt att skrika ut ditt budskap till
varlden, utan att steg for steg bygga relationer med méanniskor som du tycker
ar intressanta och som tycker att du &r intressant. Om du tycker att det
paminner om vart mantra hér i bloggen om att bygga relationer med trogna
lyssnarskaror, sa har du alldeles ratt.

Finns du pa Twitter eller vill borja twittra? Folj mig pa @ParBerglund, och
Lasse pa @lassethomasson, sa kan vi prata mer dér. Kanske kan vi véixa in i det
tillsammans. Du far gdrna lamna din Twitter-adress i kommentarerna hér sa
att fler kan folja dig.

Det finns manga gréanssnitt att anvanda Twitter pd: programvaror,
mobiltelefoner, webbldsarprogram, e-post mm. Om du vill ha ett bra
oversiktligt program pa din dator sd rekommenderar jag Tweetdeck, vilket jag
sjdlv anvéander.

Ga till Steve Lawsons blogginldgg om Twittertips for musiker, och ta till dig
hans tips och resonemang som han beskriver ddr. Rekommenderas varmt.
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Vill du sen fordjupa dig i hur Twitter kan anvéandas, sd finns det hur mycket
som helst skrivet om detta. Live Crunch har samlat manga av de bésta tipsen i
en lista.

Eternal sunshine of the Spotify mind

Lasse Thomasson 10 april, 2009

Jag maste erkdnna att jag var lite skeptisk till en borjan till Spotify. En
streamad musiktjdnst for att bara lyssna i datorn, istéllet for att ladda ner.
Hm... ska det vara ndgot att ha?

Nu efter ndgra veckor med Spotify i den barbara har jag svart att tdinka mig ett
liv utan.

Varfor? Forst for att det dr valdigt bra utfort, sokningarna dr blixtsnabba,
streamningen fungerar som den ska och ljudkvaliteten &r OK.

Och sen for det att katalogen med musik faktiskt dr valdigt stor, det mesta jag
har forsokt hitta finns faktiskt (dven om jag blev besviken att King Crimson
saknades, det hade varit ett kart aterseende fran vinylens dagar)

Gillar dessutom mojligheten att sa enkelt spara spellistor och skicka dem till
andra Spotify anvéandare, eller ldgga dem som en ldnk i ett blogginlédgg... Den
moderna tidens mixband kanske, att dela med sig till vanner, bekanta och
kanske fans.

Nu sitter jag och uppdaterar mig pa alla de artister och CD som jag inte kopt
men borde under de senaste 10 dren (och nej jag har aldrig varit nagon stor
nedladdare ifall ndgon undrar).

Kénner mig som ett bra exempel pd en av skivbranschens foérlorade kunder,
inte for att jag inte var villig att betala utan for att priset var for hogt och for
det inte riktigt passade mitt sétt att lyssna pa.

Vad vill jag ha sagt med allt detta? Vet inte riktigt, mer dn att jag har roligt, och
att det 4r uppmuntrande med en musiktjanst som verkligen fungerar (i alla fall
for mig) och som pekar framat.

Och det hér rullar pa min spelare just nu. (om du redan har Spotify)
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Sa har far du upp din musik pa Spotify

Pér Berglund 14 april, 2009

Att Spotify har revolutionerat musiklyssnandet for ménga dr inte en nyhet
precis. Mojligheterna att dela med sig av sina spellistor &r ett enkelt och
genialiskt sitt att tipsa varandra om ny musik. Médnga har sédkert sett Spotify-
lankar pa Facebook, Twitter och andra sociala nétverk, och det finns ocksa
forum och bloggar som diskuterar och tipsar med hjdlp av spellistor.

Fragan &r da hur du som oberoende artist/bolag far upp din musik pa Spotify
sd att din musik kan spridas till alla Spotify-entusiaster ute i varlden?

Trevligt nog finns det ett antal alternativ som du kan anvanda dig av oavsett
om du &r en enskild artist eller om du har ett independent-bolag. Spotify
samarbetar hiar med ménga distributorer, organisationer och musiktjénster
som ser till att din musik kommer med, och det ar i forsta hand till dessa du
ska vanda dig. Har &r nagra du kan kolla upp:

Musichelp ér ett svenskt foretag som forutom digital distribution kan hjédlpa
dig med fysisk distribution, CD-produktion, promotion m.m.

Record Union &dr en ny smidig tjanst for digital distribution, inte bara till
Spotify, utan ocksa till médnga andra nedladdningstjanster pd nitet. (dr nu inne
i beta-testning, lanseras publikt troligtvis i maj. Har du fragor nu om att ldgga
upp din musik dadr kan du skriva till dem hér.)

CD Baby &r ocksa en tjanst for digital distribution till Spotify och de stora e-
handlarna (iTunes m.fl.) och som &ven hanterar forsiljning av CD-skivor till
hela viarlden.

Merlin. Har du ett musikforetag och representerar en eller flera artister, kan
jag rekommendera att ta en titt pd Merlin. “Merlin is a non-profit organisation
charged with representing independent music companies in enhancing the
commercial exploitation of their copyrights on a global basis.” beskriver de sin
organisation. Genom Merlin kan du specifikt f& upp musiken pa Spotify dven
om du redan anvinder dig av distributorer for andra nattjanster.

Visa din konsert live pa natet

Pir Berglund 21 april, 2009

I fredags sag jag i min Twitter-strom att @solobassteve, alias Steve Lawson,
precis var pa vég till en hemma-hos-konsert och skulle sianda den live 6ver
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nétet. Det skulle visas pa hans sida pa Ustream.tv och eftersom jag gillar hans
musik och héller pad och testar lite nu med strommande video, s satte jag mig
for att kolla. Konserten gjorde han tillsammans med Lobelia.

Fragorna som jag har haft &r om man kan fa tillrécklig kvalitet med vanligt
bredband och enkel kamera och ljudrustning. Och ocksa om det kan ge nagot
rent livemdssigt, ja, varfor inte spela in det istdllet och ladda upp det pa
YouTube?

Resultatet blev 6verraskande bra. Aven om bilden inte var i toppklass (mest
beroende pa dalig belysning) sa lit det riktigt bra om konserten. Livekanslan
var verkligen dér och vi som online-publik kunde chatta i en panel bredvid
videovisningen. Steve kunde dé ocksa vid tillfdlle prata direkt med online-
publiken, svara pa fragor osv. Drygt 20 st. satt i rummet dér han spelade och
200 framfor skdrmarna! Pa min fraga efterat berdttade han dessutom att han
bara hade anvant den inbyggda kameran och micken i sin Macbook.

Jag hoppas att ni ser samma mojligheter som jag hédr med att ge era fans nagot
extra och knyta an till er och er musik, oavsett var de befinner sig. Vi kan knyta
an till Lasses inldgg hiromdagen om vad du kan gora pa giget och 6ka din
publik dar ytterligare, du kan ordna specialgig for just detta eller vad du vill.

Det fantastiska dr att dessa tjdnster &r helt fria att anvanda, kraver bara
utrustning som de flesta av oss latt har tillgang till, ja, du kan till och med
anvanda enbart din mobiltelefon med hyfsat resultat. Sjalvklart beror det i
slutindan pa uppkopplingsmdjligheterna och hastigheten, men det &r bara att
testa sig fram vad som funkar nar.

Pa Ustream.tv finns en bra sida som visar hur enkelt det &r att komma igang,
det tar rimligtvis bara ndgra minuter.

Det finns fler sajter som erbjuder liknande tjanster; en & Bambuser.com som
ocksa har chat-funktioner. En annan dr Qik.com, som &r mer inriktad pa
streaming via mobilen och ddr du efter en tagning kan stélla in sa att klippet
skickas ivdg automatiskt ut pa olika sajter som YouTube, Twitter, Facebook
mfl. Alla de hér tjansterna kan du ocksa badda in pa din hemsida, precis som
en vanlig YouTube-video.

Har finns mdnga idéer att utforska om hur man kan anvénda detta i olika
sammanhang; berdtta gdrna i kommentarerna om du har anviant dig av detta
eller om du har anvént en andra tjanster dn de uppréaknade.

Jag skulle gérna ha linkat in Steves konsert hir, eftersom man kan spara allt
som streamas. Tyvarr glomde dock den gode Steve att klicka pa Rec-
knappen...

69


http://www.ustream.tv/
http://www.lobelia.net/wordpressblog/
http://blindmen.se/blog/2009/04/saker-att-gora-pa-giget-forutom-att-spela/
http://www.ustream.tv/get-started
http://bambuser.com/
http://qik.com/

Lite Facebook-tips

Pér Berglund 24 april, 2009

Om du dr medlem pa Facebook och inte har registrerat en Fan-sida &n, sa
rekommenderar jag att du gor det. Manga artister och skivbolag har hittills
anvant gruppfunktionen pa Facebook for att visa upp och diskutera det de gor.
Problemet med dessa grupper dr bara att de latt blir inaktiva och ddrmed foga
engagerande.

Som medlem i en grupp sa ser man inte nér en grupp har uppdaterats med
intressant information eller trevliga diskussioner. Det enda sattet att da
uppmaéarksamma medlemmarna pa det som héander &r att skicka ett
meddelande till deras inkorgar. Det blir en form av skrikande som ibland kan
bli lite mycket for en medlem om man dessutom &dr med i ett gang andra

grupper.

Fan-sidorna l6ser detta pa ett mycket snyggt sédtt. Som
varumadrke/foretag/artist kan du nu ha en sida dédr du agerar precis som
vilken person som helst. Du kan skriva statusmeddelanden, ldgga upp foton
mm. Det fiffiga har &r att detta syns i dina fans nyhetsstrommar precis som alla
andra uppdateringar och fansen kan vilja att kommentera och gilla, om de vill.

Och det &r just dialogen med andra manniskor pa deras villkor som gor din
sida intressant. Det &r sa relationer och engagemang skapas. Mdjligheterna att
lagga upp ldankar, foton och anteckningar och tagga dessa, kar dessutom
mojligheterna for din sida att synas for andra utanfor ditt personliga natverk
och vicka nyfikenhet. Och det kanske viktigaste &r att du kan ldgga upp din
musik dér, sd att man kan lyssna pa den.

Facebook-sidan &r inget substitut for din hemsida, men ett bra sitt att vacka
nyfikenhet om den musik du gor, prata med folk, halla dem uppdaterade om
vad du gor och locka 6ver dem till din riktiga hemsida. Facebooksida kan
ocksa synas offentligt, dvs. utan att man behover logga in.

Det kan vara lite lurigt att hitta stéllet dar du registrerar en sida. Du hittar det
hir. (Du méste logga in pa Facebook ocksa naturligtvis)

Négra saker som det &r bra att vara medveten om nir du vill dela med dig av
nagonting;:

Statusuppdateringar syns bara for dina vanner eller fans oavsett om andra
kommenterar den.

Taggar du foton, anteckningar och filmer med berdrda vianner, sd syns det
aven for dina vanners vanner.
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Lankar/anteckningar/filmer/foton &r litta att sprida for vanner och fans med
Dela-funktionen.

Ja, det finns manga satt saker och ting kan visas pa och det beror en del pa
vilka instédllningar man har som medlem. I slutdndan &r det viktigaste att
komma ihdg att Facebook &r ett socialt ndtverk och att det handlar om att agera
dérefter. Och just Fan-sidan ger dig en mdjlighet att vara med i det ndtverket
och samtalet utifran din roll som artist/skivbolagsentrependtr/latskrivare mm.

En bra genomgang med bra tips om hur olika s&tt att kommunicera fungerar
pa Facebook, med ldnkar, status, sidor mm, hittar du i det har inldgget pa
Mashable.

Glom inte bilderna!

Pir Berglund 29 april, 2009

I allt snack om ljud och videostrommar for att skapa intressant material for en
artist, sd far vi inte glomma bort ett annat, enkelt sitt att skapa intressantare
hemsidor och fan-sidor: bilder.

Ja, det flesta ldgger saklart upp bildgallerier pd MySpace, Facebook och
hemsidan med profilbilder, live-bilder och ofta en del annat material. Det &r ju
knappast okdnt for ndgon, men det dr intressant att fundera pa hur man kan
anvanda bilder pa olika sitt for att fa in det som en del i séttet att arbeta, och
ocksa fundera pa hur man ska hantera bilderna.

Bilder pa sociala ndtverk &r oftast en hit, de dr ldtta att kommentera och ldtta
att sprida. I texter sa kan bilder gora t.ex. blogginldggen intressantare. Bilder &r
ett bra sétt att gora fansen mer engagerade, helt enkelt genom att de far vara
med i bilderna, man kan publicera fan-bilder mm. Kanske kan man illustrera
bandbion med bilder, som en berdttelse, eller ha en fotostrom pa sin hemsida,
dédr det hela tiden fylls pa med nya bilder. Ja, anvandningssétten dr otaliga.

Det jag tdankte tipsa om har dr hur man kan hantera bilderna pa ett bra sitt,
utan att behova sitta och ladda upp bilder till varenda sajt, vilket &r
tidsodande. Kan man ocksa direkt fran mobilen fa upp bilderna sa &r det ocksa
en stor bonus.

En bra utgdngspunkt for detta &r Flickr. Flickr &r (efter Facebook) den storsta
bildsajten pa nétet. Det handlar inte bara om att tanka upp bilder; det &r ocksa
ett socialt ndtverk av anvandare, dir man kan kommentera och diskutera
bilder, ldgga upp profiler, sprida lankar mm. Du kan organisera bilderna i
olika set och ldgga till beskrivningar och annat.
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For att knyta ihop bilderna du har lagt upp pa Flickr med dina andra sajter sa
finns det otaliga verktyg for detta. P4 din hemsida kan du naturligtvis ldnka in
bilder i en sida pa ett vanligt sdtt, men du kan ocksa stoppa in din strém av
bilder som ett sk. RSS-flode, och om du har en Wordpress-sida finns det
plugins som knyter ihop din Flickr-sida med din fotosida. For Facebook finns
det applikationer som visar Flickr-foton i din profil. Med andra ord sa slipper
du mycket av uppladdandet medan du kan vélja ut de bilder du vill ha fér
andra sajter for just det &andamalet.

Ett bra komplement till Flickr, som jag anvéander, &r Shozu. Det &r en tjanst
som later mig ladda upp bilder direkt frdn mobilen, och via den tjansten kan
jag vélja att skicka vidare bilderna till Flickr, Facebook, Twitter och manga
andra stédllen. Du kan alltsa redan vid fototillfdllet fa ivag bilderna till ratt
stdllen, men bara ladda upp en gang. Shozus program finns f6r manga
telefoner, men det gar ocksa bra att anvinda MMS. Har du en iPhone dr det en
riktig hit.

En annan intressant tjanst for att fa upp bilder pa sajter fran mobilen dr
Moyume, vilka ocksa har en plugin som strommar in bilder till din hemsida
per automatik.

En utmarkt serie inldgg om hur du anvander Flickr hittar du pa Mjukvara.se,
som beskriver hur du kommer igang, beradttar om Flickr som motesplats, om
foton och upphovsritt, om Flickr och bloggande och om hur en del kdnda
namn anvander Flickr.

Ska lagga till ocksa att man pa ett fritt konto pa Flickr far lagga upp 100 Mb
bilder i ménaden. Vill man fritt utrymme kostar det ca 15 kr/manad.

Som sagt, det finns otaliga satt att anvanda bilder pa och hur manga tjanster
som helst for att hantera dem. Du far hemskt gédrna tipsa oss om fler sétt att
anvanda bilder pa och om bra tjanster, i kommentarerna.
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OM BLINDMEN

Par Berglund

Har arbetat manga ar med forséljning, marknadsforing och
produktutveckling som foretagare, och arbetar nu med att
hjdlpa artister, ldtskrivare och andra att férverkliga sina
ambitioner. Marknadsforing, strategier, management,
radgivning och mycket annat finns pd agendan.

Driver ocksd mp3-bloggen Meadowmusic.se och
administrerar artistndtverket Meadow.

Mejla Pér pa par.berglund@blindmen.se
eller ring 0708-884614

Lasse Thomasson

Musiker, latskrivare, ljudtekniker och producent frdn
Stockholm.

Har sina rotter i attiotalet da han bland annat producerade
och sedan var medlem i det legendariska bandet Tugga
Terrier.

Arbetar numera med alla aspekter av musikproduktion
och marknadsforing i sitt nuvarande band Strangers In
Wonderland och tillsammans med andra artister.

Mejla Lasse pa lasse.thomasson@gmail.com
eller ring 0735-173061.

Foto: Christel Eldrim
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Fredrik Muskos

Har ett mangarigt forflutet inom musikbranschen: som
musiker och latskrivare, som producent, som
skivbolagsentrependr m.m. Bland annat hittar du honom
som en del av produktionsteamet Cut & Paste Productions,
som medgrundare och medarbetare pd Dead Frog Records
och Musichelp.se. Driver dven Studio mini och gar under
artistnamnet Chuck Dread.

Mejla Fredrik pa fredrik. muskos@gmail.com
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